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Ankenzevnet
Ankenaevnet har i hhv. april og juni truffet afggrelse i
to sager om hhv. faglighed og en bannerreklame.

Faglighedskriteriet

Ankenaevnet traf i april maned afggrelse i en sag om
faglighedskriteriet i Reklamekodeksets § 13, stk. 1.
Sagen omhandlede spgrgsmalet om, hvorvidt Rekla-
mekodeks § 13, stk. 1, giver hjemmel til, at en laege-
middelvirksomhed kan tilbyde sundhedspersoner un-
dervisning i juridiske aspekter inden for et konkret
sundhedsfagligt omrade.

Ankenavnet stadfeestede Granskningsmandspanelets
afgerelse om overtraedelse og bemaerkede fglgende:
"Det fremgadr af Reklamekodeks § 13, stk. 1, at laege-
middelvirksomheder kan give eller tilbyde en sund-
hedsperson faglig information og uddannelse i form
af betaling af de direkte udgifter til fagligt relevante
kurser, konferencer, efteruddannelse og lignende,
som sundhedspersoner deltager i eller afholder, hvis
der i disse aktiviteter indgdr leegemiddelinformation
eller anden faglig information, som er fagligt relevant
for deltagerne. Dette er efter fast praksis fortolket
sdledes, at arrangementer skal have et specifikt sund-
hedsfagligt indhold og videreuddannelsesmaessigt
sigte for sundhedspersoner, f.eks. ved faglige indlaeg
om sygdomme, sygdomsomrdder, produkter og be-
handlingsmetoder. Ankenzevnet har tidligere foreta-
get en vis, begraenset udvidelse af faglighedsbegrebet
til ogsa at omfatte information og uddannelse i mere
overordnede sundhedspolitiske og sundhedsgkonomi-
ske emner under forudseetning af, at der fortsat er
fokus pd behandling inden for et sygdomsomrdde
med det formdl at sikre patienterne den bedst mulige
medicinske behandling.

Da arrangementet [...] hovedsagelig omfatter indleeg
vedrgrende de juridiske rammer for assisteret repro-
duktion, er kravet til faglighed i Reklamekodeks § 13,
stk. 1 ikke opfyldt i tilstraekkeligt omfang. Ankenaev-
net finder ikke, at der aktuelt er grundlag for en yder-

ligere udvidelse af faglighedsbegrebet i Reklameko-
deks § 13, stk. 1.”

Bannerreklame
Ankenaevnet afgjorde i juni maned en sag om en ban-
nerreklames overholdelse af Reklamekodekset.

Ankenzvnet stadfestede Granskningsmandspanelets
afgerelse og bemeerkede bl.a. fglgende:

"Reklamer, der udelukkende henvender sig til sund-
hedspersoner, kan begraenses til laegemidlets navn og
feellesnavn, jf. Reklamebekendtggrelsen § 12 og Re-
klamekodeks § 6. Hvis der medtages andre oplysnin-
ger, falder reklamen uden for bestemmelsen. Der kan
dog anfgres firmanavn, firmaets adresse og logo, der
identificerer afsenderen af reklamen, jf. Vejledningen
til Reklamebekendtggrelsen, pkt. 5.2. Hvis der, som i
[virksomhedens] bannerreklame, anfgres logo i rekla-
men og logoet indikerer laegemidlets anvendelse
("kapsler”) og sygdomsomrdde (“oncology”), finder de
almindelige reklameregler anvendelse, sdledes at indi-
kation for laegemidlet og samtlige pligtoplysninger
skal medtages, jf. Vejledningen til Reklamekodeks § 5,
stk. 1 nr. 3 og § 6. Reklamer for leegemidler over for
sundhedspersoner skal indeholde en reekke pligtoplys-
ninger som naermere angivet i Reklamekodeks § 5.
Ifslge bestemmelsens stk. 2 skal disse oplysninger
fremtraede sa tydeligt, at den naturlige malgruppe for
reklamen ubesveeret kan laese dem. Ved elektroniske
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reklamer som bannerreklamer er det accepteret, at
teksten med pligtoplysninger kan findes via et direkte
link fra reklamen med angivelse af, at pligtoplysnin-
gerne kan findes her, jf. Vejledningen til Reklameko-
deks § 5, stk. 2. [Virksomheden] har fremlagt en mail-
korrespondance med Dagens Medicin, der dokumen-
terer, at [virksomheden] har haft en klar intention om,
at der via Dagens Medicin skulle etableres et link til
pligtoplysningerne for laegemidlet. Det fremgdr af
mailkorrespondancen, at Dagens Medicin skal sta for
den tekniske Igsning i denne forbindelse.

[Virksomheden] har derimod ikke dokumenteret, at
der pG banner-reklamerne vil vaere en tydelig henvis-
ning til pligtoplysningerne. Da [virksomhedens] rekla-
me hverken indeholder den pdkraevede indikation for
laegemidlet eller relevant henvisning til pligtoplysnin-
ger, er reklamen i strid med Reklamekodeks § 5.”

Begge afggrelser kan findes pa www.enli.dk.

Fortolkningsbidrag til regeleendringer fra

april 2025

ENLI har fra Lif modtaget fortolkningsbidrag til nogle
af regelaendringerne fra april maned 2025. Det om-
handler Reklamekodeksets § 13, stk. 8, vedr. forplej-
ning i udlandet og regelendringerne i Patientfor-
eningskodekset.

Vejledningen til Reklamekodeksets § 13, stk. 8, sup-
pleres med en preaecisering af, at 2-timers-reglen fort-
sat geelder for mgder afholdt i udlandet samt med
tilfgjelse af, at der til mgder under 2 timers faglighed
kan tilbydes forplejning til maksimalt 100 kr. omreg-
net til relevant valuta.

Fortolkningsbidraget til regeleendringerne i Pati-
entforeningskodekset gar pa, hvornar noget vurderes
ikke at veere betydeligt i forhold til, om kravene om
skriftlige aftaler og offentligggrelse skal overholdes.

Der fremgar saledes af fortolkningsbidraget, at:

“Som udgangspunkt vil direkte mgder mellem laege-
middelvirksomheder og patientforeningerne blive an-
set som repraesenterende en ubetydelig ikke finansiel
veerdi, og vil derfor ikke vaere omfattet af kravene om
skriftlighed og offentligggrelse.

Det forudseetter dog, at virksomheden ifm. mgdet ikke
afholder udgifter, som udggr en reel veerdi for pati-
entforeningen — det kan eksempelvis vere, at

. der er betalt honorar til en ekstern opleegsholder
ved mgdet,

* virksomheden har betalt ydelser til et eksternt
bureau/konsulent,

* virksomheden udleverer sundhedsfagligt/

uddannelsesmateriale til patientforeningen, som
virksomheden har betalt for og som udggr en
vaesentlig veerdi,

. virksomheden afholder udgifter til eksternt mg-
dested, som udggr en vaesentlig vaerdi og/eller

. virksomheden afholder udgifter til bespisning
(frokost/middag), som udggr en veesentlig vaerdi.

Det bemzerkes, at direkte mgder godt kan indga som
en integreret del af et samlet samarbejdsprojekt, som
samlet set udggr en veerdi, og som derfor er omfattet
af kravene, men hvor kravet godt kan vare opfyldt ved,
at mgdet er omfattet af en samlet skriftlig aftale/
offentliggarelse.

Tilsvarende vil invitationer fra virksomheden til pati-
entforeninger om at veere deltager i arrangementer
med f.eks. et sundhedspolitisk emne, og hvor der delta-
ger gvrige interessenter (det kan vaere konferencer,
debatarrangementer, rundbordsmgde el. lign) ogsd
som udgangspunkt blive anset som repraesenterende
en ubetydelig ikke finansiel veerdi. Det forudseetter dog,
at der ikke er aftalt/stillet krav om/udtrykt forventning
om, at patientforeningen skal levere noget aktivt far,
under eller efter arrangementet — og at arrangementet
i gvrigt ikke indgdr som en integreret del af et samlet
samarbejdsprojekt med virksomheden.

Virksomheden bgr dog holde sig for gje, at hvis der er
tale om, at der er et antalsmeaessigt fG og eksklusivt in-
viterede deltagere til arrangementet (eksempelvis 10
personer ved et lukket rundbordsmgde) sé forudsaetter
det, at virksomheden ifm. arrangementet ikke afholder
udgifter (som nzevnt ovenfor under de fem bullets),
som udgar en reel vaerdi for patientforeningen.”

Som allerede nzevnt i vejledningen til § 6, er der ikke
krav til, hvordan en skriftlig aftale skal udformes, hvil-
ket betyder, at parterne selv bestemmer, om aftalen
skal udformes som et egentligt dokument eller “blot”
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en e-mail, fx med bekraeftelse af en mundtlig aftale
eller lign.

Fortolkningsbidragene implementeres i vejledninger-
ne til hhv. Reklamekodekset og Patientforeningskod-
ekset samt i Folkemgdeguiden, som vil blive offentlig-
gjort pa www.enli.dk inden for de naeste uger.

Anmeldelse af sponsorater

| forbindelse med andringen af anmeldelsesfristen
for sponsorater (hvor sponsorater nu fgrst skal an-
meldes 10 arbejdsdage forud for arrangementets ab-
ning) har ENLI bl.a. modtaget spgrgsmal om, hvorvidt
et sponsorat fortsat skal anmeldes til ENLI, hvis det
viser sig (inden anmeldelsesfristen), at virksomheden
ikke kommer til at sponsere nogen alligevel, fx fordi
der ikke sendes nogen afsted pa en international kon-
gres.

Som det fremgar af vejledningen til Reklamekodekset,
skal sponsoratet fgrst anmeldes, nar alle relevante
oplysninger til brug for en vurdering af sagen forelig-
ger, jf. § 21, stk. 4, i Reklamekodekset, og senest 10
arbejdsdage fgr arrangementet starter, jf. § 21, stk. 5.

Hver gang der tilbydes sponsorat til en sundhedsper-
son eller til afholdelse af efteruddannelse for sund-
hedspersoner, skal det anmeldes til ENLI, uanset om
sponsoratet realiseres i sidste ende, da virksomheden
har haft intentionen om at sponsere og ligeledes har
tilbudt sponsoratet, herunder vilkarene for sponsora-
tet. Pa baggrund af aftalerne med de fem regioner gar
ENLI ud fra, at regionerne ogsa har en forventning
om, at ENLI monitorerer og handhaver reglerne for
de tilbud om efteruddannelse, som laegemiddelvirk-
somhederne sender til regionerne, uanset om spon-
soratet bliver til noget eller ej.

Sommerferie og sagsbehandling

Ved hgringer over sommeren, er der mulighed for at
fa forlaenget hgringsfristen til ENLI, hvis der er behov
for dette grundet ferie. Sekretariatet kan kontaktes
telefonisk eller pr. telefon, hvis der bliver behov for
udsaettelse af hgringsfrist.

Ved et stgrre antal anmodninger om forhandsvurde-
ring, kan der vaere behov for at udsaette sagsbehand-

lingsfristen, jf. Sagsbehandlingsregler for ENLI § 6, stk.
5, in fine, hvorefter ENLI i szerlige tilfeelde kan forlaenge
sagsbehandlingsfristen ud over de 10 arbejdsdage, fx i
forbindelse med sommer- og juleferie.

ENLI’s sekretariat holder dabent gennem hele somme-
ren for bade telefonhenvendelser og e-mails, dog med

bemanding pa lavt blus i uge 28-30.

ENLI gnsker alle en god sommer.
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