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Arsberetning 2025

ENLI har offentliggjort arsberetningen for 2025, som
kan findes pa www.enli.dk.

Antallet af sager, hvor en overtraedelse har medfgrt
bgde, er fortsat lavt. | 2025 anmeldte laegemiddelvirk-
somhederne 4.990 aktiviteter til ENLI, og der er ble-
vet udfgrt stikprgvekontrol i ca. 35% af alle anmeldte
aktiviteter. Heraf er 15 sager endt med en bgde og 10
sager er endt med en patale. Antallet af pataler udggr
for st@rstedelens vedkommende administrative pata-
ler (for sen anmeldelse, manglende dokumenter mv.).

Derudover har ENLI i 2025 behandlet fire klagesager,
hvor tre endte med bgder. Den sidste klage blev af-
vist. Der er saledes i alt udstedt 18 bgder i 2025 mod
15i2024.

Oplysninger om donationer og samarbej-

der med patientforeninger

ENLI har modtaget indberetninger fra de tilsluttede
virksomheder om deres donationer til hospitaler og
samarbejder med patientforeninger. Disse er offent-
liggjort i en samlet version pa www.enli.dk.

Claims om klima og miljg i reklamemate-

riale

ENLI har i starten af 2026 truffet afggrelse i to sager
vedr. claims om klima og miljg. Den ene er en anmod-
ning om forhandsvurdering, som blev afsldet af
Granskningsmandspanelet og anket til Ankenaevnet.
Den anden sag blev udtaget til stikprgve af Gransk-
ningsmandspanelet og afgjort med en bgde.

Ankenaevnssag

| midten af december 2025 afslog Granskningsmands-
panelet en anmodning om forhandsgodkendelse ftil
legemiddelvirksomheden, men anfgrte, at man sa
mulighed for, at en revision af en af de fremlagte ver-
sioner af reklamen ville kunne bringes i overensstem-
melse med Reklamekodekset.

| tilknytning til afggrelsen bemaerkede Gransknings-
mandspanelet, at reklamematerialet var vurderet ud
fra, om udsagnene om miljg- og klimaforhold efter
deres indhold, udformning og placering matte anses
for at udggre en sekundzer og supplerende oplysning,
eller om de set fra malgruppens perspektiv fremstod
som et szerligt baerende og centralt budskab i rekla-
merne. Pa baggrund af et samlet helhedsindtryk fandt
Granskningsmandspanelet, at budskabet om miljg- og
klimaforhold i alle tre versioner fremstod som et cen-
tralt og fremtraedende element i markedsfgringen og
dermed ansas som en primaer intention med reklame-
materialerne. Denne vurdering blev navnlig under-
stpttet af anvendelsen af blikfangskabende virkemid-
ler, herunder betegnelsen “nyhed”, den grafiske
fremhavelse samt placeringens betydning for den
umiddelbare opfattelse af reklamerne. Klima- og mil-
jooplysningerne ansas derfor ikke som udelukkende
at have karakter af supplerende information.

Ankenaevnet stadfestede afggrelsen og bemaerkede i
den forbindelse:

"Ifglge Reklamekodeks § 4, stk. 2 skal reklame for et
leegemiddel veere fyldestggrende og saglig. Dette in-
debeerer blandt andet, at reklamen skal veere baseret
pd sundhedsfagligt relevante oplysninger om laege-
midlet, herunder navnlig oplysninger om laegemidlets
effekt og sikkerhedsprofil.

Er du den rette modtager af nyhedsbreve fra ENLI? Du kan fremover tilmelde/framelde vores nyhedsbrev ved at sende en email til sekretariat@enli.dk
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| forbindelse med en ankesag i august 2022 har Anke-
naevnet givet mulighed for at anvende oplysninger om
miljg/klima i lzgemiddelreklamer under forudsaetning
af, at saddanne oplysninger fdr en sekundaer karakter i
forhold til gvrige fagligt relevante oplysninger om lze-
gemidlet. Det primaere budskab i leegemiddelrekla-
men skal fortsat vaere knyttet til leegemidlets effekt og
sikkerhedsprofil.

I [Virksomhedens] forslag til [laegemiddel]-reklame
version A og C fremtraeder oplysningerne om den nye
[...] og dens angiveligt lavere globale opvarmningspo-
tentiale som et af reklamens hovedbudskaber. Dette
understreges ved den centrale placering af omtalen af
[...] og den grafiske fremhaevelse af [...]. | begge versi-
oner af [legemiddel]-reklamen - mest markant i versi-
on C - ligger omtalen af den nye [...] vaesentligt ud
over, hvad der kan betegnes som sekundeert i forhold
til de gvrige sundhedsfagligt relevante oplysninger om
laegemidlet.

[Virksomhedens] forslag til [leegemiddel]-reklamer
opfylder dermed ikke saglighedskravet i Reklameko-
deks § 4, stk. 2.”

Badesag om klimaclaims

Granskningsmandspanelet udtog et reklamemateriale
til stikprgve. Alle udsagn i reklamen, inklusive over-
skriften, omhandlede claims om laegemidlets lavere
klimabelastning. Der var i reklamen ingen informatio-
ner om den biologiske effekt i astmabehandlingen.

Felgende fremgar af afggrelsen, som i gvrigt kan lae-
ses i sin helhed pa www.enli.dk:
"Granskningsmandspanelet har forstdelse for, at lae-
gemiddelvirksomhederne gerne vil bruge miljg som
differentieringselement, dog er det vigtigt at holde sig
for gje, at en reklame altid skal veere saglig, hvilket
betyder, at en reklame altid skal: “vaere baseret pd
faglige og relevante oplysninger om laegemidlet”, ff.
Vejledningen til Reklamekodeks § 4, stk. 2.

Kilder, der ikke opfylder dokumentationskravet i Re-
klamekodeksets § 7, stk. 5, kan sédledes ikke anvendes
til at dokumentere laegemidlets egenskaber, herunder
effekt og  sikkerhedsprofil. = Sddanne  kilder
kan derfor alene anvendes til at oplyse om faktuelle
forhold, der vedrgrer lzgemidlet.

Fdr en faktuel oplysning en sa fremtraedende placering
i et reklamemateriale, at den fremstdr som et fremhae-
vet element i reklamen og udg@r en anprisning af laege-
midlet, udg@r det en overtraedelse af Reklamekodek-
sets § 7, stk. 5, da oplysninger om fx laegemidlets til-
skudsstatus ikke vil fremgda af en kilde, der opfylder
referencekravene i § 7, stk. 5, jf. KO-2025-3174.

Faktuelle oplysninger kan sdledes indgd i en laegemid-
delreklame, men skal holdes helt objektive og neutrale,
og bar dermed ikke fremga af reklamen pd en made, sa
det kan opfattes som anprisende for det pdgaeldende
laeegemiddel. Det kan fx vaere oplysninger om leegemid-
lets pris eller at ens leegemiddel har opndet en given
tilskudsstatus efter afggrelse hos Laegemiddelstyrelsen.
For udsagn om klima og miljg henvises til bemeaerknin-
ger under vejledningen til Reklamekodeksets § 8, stk.
1.

Det er Granskningsmandspanelets vurdering, at saglig-
hedskravet ikke er opfyldt i den fremsendte reklame,
da oplysning om de klimabelastende effekter udggr
langt hovedparten af reklamens indhold, hvor-
for reklamens primaere oplysninger ikke vedrgrer fagli-
ge eller relevante oplysninger om laegemidlet, jf. Rekla-
mekodeksets § 4, stk. 2.

Granskningsmandspanelet kan oplyse, at det er muligt
at anvende miljg i en laegemiddelreklame, dog under
forudseetning af, at det ikke er det primaere differentie-
ringselement i reklamen, men at det alene anvendes
som sekundzer og supplerende information til gvrig
faglig relevant information om leegemidlet. PG samme
mdde geelder det fx faktuelle oplysninger om Medicin-
rdadets anbefaling af laegemidler.

Laegemiddelreklamer skal sdledes primaert baseres pd
oplysninger om laeegemidlets effekt, herunder sikker-
hedsprofil. @vrige faktuelle oplysninger om et laegemid-
del, ma sdledes alene anfgres supplerende.

Saglighedskriteriet i Reklamekodeks § 4, stk. 2 sikrer, at
en reklame altid som primeert formdl indeholder fagli-
ge, fyldestggrende og relevante oplysninger om laege-
midler, hvilket Granskningsmandspanelets finder vee-
sentligt, iseer for sammenlignende reklamer. Dette szer-
ligt for at undgd reklamer, hvor laegemidler med evt.
darligere/lavere effekt end det legemiddel, der
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sammenlignes med, markedsfgres pG parametre, der
er irrelevante, ndr sundhedspersonen skal vurdere
laeegemidlets terapeutiske effekt i forhold til patien-
ten.

Det er pa den baggrund Granskningsmandspanelets
vurdering, at reklamen er i strid med Reklamekodek-
sets § 4, stk. 2, § 7, stk. 3, § 7, stk. 5 samt § 8, stk. 1,
da den benytter miljighensyn som det primaere diffe-
rentieringselement. Miljgmeaessige hensyn ma efter
reglerne ikke udgagre det baerende element i en laege-
middelreklame eller fremhaeves mere end oplysninger
om leegemidlets egenskaber, herunder effekt og sik-
kerhedsprofil.

Granskningsmandspanelet har ved fastszttelsen af
sanktionen tillagt det vaegt, at der foreligger klar vej-
ledning, som entydigt fastslar et forbud mod at an-
vende milijghensyn som et baerende element i mar-
kedsf@ringen, og at reklamens primaere oplysninger
ikke vedragrer faglige eller relevante oplysninger om
leegemidlet, men alene har til formdl at anprise de
klimabelastende effekter som udggr reklamens fulde
indhold.”

Sagen blev afsluttet med en bgde pa 70.000 kr.

Revidering af vejledningen til Reklameko-

dekset

ENLI har revideret vejledningen til Reklamekodekset,
og den reviderede version er nu tilgengelig pa
www.enli.dk i bade dansk og engelsk version.

Bagerst i vejledningen fremgar en andringslog.
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