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Kgbenhavn, den 15. november 2011

Vedr.: Aa-2011-1325, - - Afgorelse

Baggrund:
ENLI’s granskningsmandspanel udtog ovenstaende arrangement anmeldt af - den 20. oktober 2011 til
kontrol. Arrangementet - fandt sted den 28-29. oktober 2011 pa Copenhagen Marriott Hotel.

Granskningsmandspanelet vurderede pa det foreliggende grundlag, at arrangementet stred mod ENLI’s
regelgrundlag, jf. Leegemiddelindustriens kodeks vedrgrende reklame mv. for laegemidler rettet mod
sundhedspersoner (reklamekodekset). Sagen blev derfor sendt i hgring den 31. oktober 2011.

- har den 3. november 2011 svaret i sagen.

Granskningsmandspanelets vurdering:
Efter gennemfgrt hgring er det granskningsmandspanelets vurdering, at fglgende regler er overtradt:

e  Reklamekodeksets § 13, stk. 9 samt § 21, stk. 5.

Begrundelse:

Det fglger af § 13, stk. 1, i Leegemiddelindustriens kodeks for reklame mv. for laegemidler rettet mod
sundhedspersoner (reklamekodekset), at laegemiddelvirksomheder kan give eller tilbyde en sundhedsper-
son faglig information og uddannelse om laegemidler i form af betaling af de direkte udgifter til kurser
samt andre faglige og videnskabelige aktiviteter, som sundhedspersoner deltager i eller afholder, herun-
der som arranggr eller medarranggr.

Omkring mgdested fglger det af reklamekodeksets § 13, stk. 9, at laegemiddelvirksomheder skal undga at
benytte mgdesteder, som er kendt for deres underholdningsfaciliteter, er ekstravagante og/eller luksurig-
se. Ifglge vejledningen til reklamekodekset (version 1.2) fortolkes bestemmelsen jf. Ankenaevnets
meddelelse af 21. september 2011 sadledes:

“Der ma ikke i reklamegjemed eller i gvrigt for at fremme salget af et laegemiddel gives eller tilbydes
sundhedspersoner gkonomiske fordele, jf. Reklamekodeks § 12. Nar der som i Reklamekodeks § 13, stk. 9
om valg af mgdested ggres undtagelser fra forbuddet mod gkonomiske fordele, ma det fortolkes i lyset af
Reklamekodeks § 1, stk. 2, litra a). Ifslge denne bestemmelse skal lzegemiddelvirksomhederne til enhver
tid opretholde hgje etiske standarder, ligesom salgsfremmende foranstaltninger aldrig ma veere af en
sddan art, at de bringer leegemiddelindustrien i miskredit eller mindsker tilliden til den.

Dette indebeaerer, at undtagelserne fra forbuddet mod gkonomiske fordele ma fortolkes restriktivt.

Mgdestedet, herunder bl.a. dets almindelige omd@mme, indretning og beliggenhed, ma ikke i sig selv vaere
en faktor, der i vaesentligt omfang positivt vil kunne pdvirke deltagernes beslutning om deltagelse i det
faglige arrangement. Der ma derfor udvises betydelig forsigtighed ved valg af mgdested, sa der ikke kan
rejses berettiget tvivl om, at mgdestedet er underordnet det faglige formdl. Som udgangspunkt vil det
ikke vaere i overensstemmelse med Reklamekodeks § 13, stk. 9 at afholde faglige arrangementer pa
eksempelvis 5-stjernede hoteller [fremhaevet her], gourmetrestauranter (forstdet som restauranter, der
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er tildelt en eller flere stjerner i Michelin-guiden eller tilsvarende anerkendelse i sammenlignelige uvildige
kvalitetsbedgmmelser), slotte og herregdrde, golfhoteller, ski- og badehoteller (i seesonen), badfarter mv.
Det er i denne forbindelse ikke afg@rende, om deltagerne i det faglige arrangement rent faktisk far adgang
til de pdgaeldende fritids- og underholdningsaktiviteter eller i gvrigt far luksurigs forplejning. Afg@rende er,
om det planlagte mgdested i almindeligt omdgmme er “kendt” for sine underholdningsfaciliteter, er
ekstravagant og/eller luksurigs, jf. Reklamekodeks § 13, stk. 9.”

Det fremgar af anmeldelsen, at mgdested savel som overnatning og middag finder sted pa Copenhagen
Marriott Hotel. Hotellet er klassificeret som et 5-stjernet hotel, jf. HORESTA.

- har i sit hgringssvar oplyst, at:

. - har veeret afholdt pa Marriott siden 2007, og har ikke tidligere givet anledning til patale fra
naevnet. Dette ars arrangement har ngjagtig samme karakter som tidligere ars mgder.

. - vurderer, at Marriott er i overensstemmelse med reklamekodeksets § 13, stk. 9 om “rimeligt
niveau”. Hotellet adskiller sig pa ingen made i standarden fra andre hoteller som f.eks. Hotel Ra-
disson Blu (Kgbenhavn), hvor andre farmaceutiske firmaer flere gange de seneste ar har afholdt
faglige arrangementer uden, at det har medfgrt patale.

e Deter - opfattelse, at mgdestedet ikke har nogen indflydelse pa laegernes beslutning om at
deltage.

o Mgdestedet ligger central placeret for mgdedeltagerne, dels teet pa lufthavnen, og dels sa teet pa
hovedbanegarden, at leegerne kan ga dertil. Dette er vaesentligt, da rigtig mange mgdedeltagere
benytter de offentlige transportmidler. Der er ligeledes gode parkeringsforhold pa stedet.

e Marriott’s mgdefaciliteter er seerdeles velegnede, nar 100 deltagere skal veere i samme rum og
samtidig kunne se praesentationerne.

o Mgdestedet var desuden booket lang tid fgr at ENLI udsendte den nye fortolkning vedr. mgdeste-
der. Naevnets fortolkning af mgdesteder udkom den 23. september 2011. ] havde derfor ikke
mulighed for at na at booke et nyt mgdested til dette mgde.

Det er granskningsmandspanelets vurdering, at der skal foreligge konkrete omstaendigheder, der specifikt
kan begrunde valget af et mgdested som Copenhagen Marriott Hotel, der i udgangspunktet anses som
luksurigst, idet hotellet er 5-stjernet, jf. HORESTAs klassifikation. Det er videre granskningsmandspanelets
vurdering, at der ikke er forelagt tilstraekkelige gkonomiske grunde, eller andre praktiske eller faglige
grunde, som kan legitimere valget af Copenhagen Marriott Hotel frem for et mgdested af almindelig
standard i det pageeldende omrade. Saledes vurderes der i Kgbenhavn at vaere alternative velegnede mg-
desteder til m@gder ogsa af den pagaeldende stgrrelse. Omkring placeringen bemaerker gransknings-
mandspanelet, at det anmeldte program med overnatning ikke vurderes at stille sa saerlige krav til logi-
stikken, at dette kan begrunde valget af et hgjere rangerende 5-stjernet hotel som mgdested.

Granskningsmandspanelet fastholder pa baggrund af en samlet vurdering derfor, at benyttelsen af det
anmeldte Copenhagen Marriott Hotel er i strid med § 13, stk. 9 i reklamekodekset, jf. vejledningen hertil.

Granskningsmandspanelet anerkender, at den opdaterede vejledning til reklamekodekset med praecise-
rede kriterier for fortolkningen af reklamekodeksets § 13, stk. 9 blev udsendt kort tid forinden anmeldel-
sen af det konkrete arrangement. Granskningsmandspanelet er derfor enig i, at - ikke har haft reel mu-
lighed for at aendre planlaegningen af et arrangement af den pagaeldende stgrrelse med sa kort varsel. Pa
denne baggrund vurderer granskningsmandspanelet, at - alene idgmmes en patale.

- skriver i sin anmeldelse, at ovennaevnte mgde tidligere har vaeret anmeldt til ENLI af Boehringer In-
gelheim, men da - ikke er naevnt heri, foretager- hermed selv anmeldelse. ENLI har i sin hgrings-
skrivelse oplyst, at man ikke kan bekraefte at have modtaget anmeldelse af dette m@gde uden angivelse af
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journalnummer. - har ikke kommenteret dette yderligere i sit hgringssvar. Granskningsmandspanelet
fastholder derfor, at - anmeldelse er modtaget 4 arbejdsdage for sent, jf. § 21, stk. 5, jf. § 21, stk. 1 litra
a i reklamekodekset.

Afggrelse:
- findes saledes at have overtradt reklamekodeksets § 13, stk. 9 samt § 21, stk. 5, jf. § 21, stk. 1 litra a
og palaegges som fglge heraf sanktioner.

Sanktion:

e Patale for overtraedelse af reklamekodeksets for benyttelse af Copenhagen Marriott Hotel som mg-
dested, jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 5, stk. 1, litra a.

e Patale for overtraedelse af reklamekodeksets anmeldelsesfrist, jf. Sanktions- og gebyrregulativ for
ENLI § 2, stk. 1.

e Palaeg om at afgive underskrevet tilsagn om, at - ikke har til hensigt at gentage overtraedelsen,
jf. Sanktions- og gebyrregulativet for ENLI § 1, stk. 2.

Hensigtserklaering til underskrift vedlagt.

Ankevejledning:
Afggrelsen kan ankes til Ankenaevnet, jf. Sagsbehandlingsregler for ENLI § 9 stk. 1.

Anke skal ske inden 21 arbejdsdage og sker online via www.enli.dk <http://www.enli.dk>.

Anken skal indeholde en redeggrelse for de synspunkter og oplysninger, som anken stgttes pa.

Bemeerk, at safremt der gives medhold, er anken gebyrfri. Hvis ankesagen derimod tabes, palaegges et
gebyr pa 5.000kr. plus moms, jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 7.

En anke har som udgangspunkt ikke opsaettende virkning.
| gvrigt henvises til uddybende ankevejledning pa: www.enli.dk (Under menupunktet “Vejledninger”).
Kopi af naervaerende skrivelse vil blive fremsendt til Leegemiddelstyrelsen til orientering.

Med venlig hilsen

Malene Abildstrgm
Juridisk granskningsmand
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