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Sandoz A/S
Edvard Thomsens Vej 14 7.
2300 Kgbenhavn S

Sendt pr. e-mail til: -

Kgbenhavn, den 21. marts 2012

Vedr.: Aa-2012-1470, anmeldelse af sponsorat til workshop i ditapotek - Afggrelse

Baggrund:
ENLI’s granskningsmandspanel udtog ovenstaende sponsorat anmeldt af Sandoz A/S den 12. marts 2012
til kontrol.

Granskningsmandspanelet vurderede pa det foreliggende grundlag, at sponsoratet stred mod ENLI’s re-
gelgrundlag, jf. Legemiddelindustriens kodeks vedrgrende reklame mv. for leegemidler rettet mod sund-
hedspersoner (reklamekodekset). Sagen blev derfor sendt i hgring den 12. marts 2012.

Sandoz A/S har den 16. marts 2012 svaret i sagen.

Granskningsmandspanelets vurdering:
Efter gennemfgrt hgring er det granskningsmandspanelets vurdering, at fglgende regler er overtradt:

e  Reklamekodeksets § 13, stk. 9

Begrundelse:

Det fglger af § 13, stk. 1 i reklamekodekset, at leegemiddelvirksomheder kan give eller tilbyde en sund-
hedsperson faglig information og uddannelse om laegemidler i form af betaling af de direkte udgifter til
kurser samt andre faglige og videnskabelige aktiviteter, som sundhedspersoner deltager i eller afholder,
herunder som sponsor.

Sandoz har i sit hgringssvar oplyst, at de alene er sponsor af arrangementet den 26. og 28. marts 2012, i
form af udgifterne til indlaeg fra overlaege Thor Brygge samt to egne indlaeg om Sandoz’ laegemidler. Valg
af mgdested og program mv. er alene besluttet af ditapotek.

Det er granskningsmandspanelets vurdering, at arrangementet den 26. og 28. marts er overvejende fag-
ligt og dermed i overensstemmelse med reklamekodeksets § 13, stk. 1.

Af reklamekodeksets § 13, stk. 2 fremgar, at laegemiddelvirksomheder har pligt til at sikre sig i kontrakten
med den pagaeldende tredjepart, at det skal fremga af invitationen, at der er ydet sponsorstgtte til aktivi-
teten. Dette fremgar ikke af den anmeldte dokumentation, herunder programmet for workshoppen den
26. og 28. marts 2012.

Omkring mgdested fremgar det af § reklamekodeksets 13, stk. 3, at alle salgsfremmende, videnskabelige
eller faglige mgder, kongresser m.v., som organiseres eller sponsoreres af en leegemiddelvirksomhed, skal
finde sted pa et m@dested, der er “passende” i forhold til aktivitetens hovedformal. Denne bestemmelse
fortolkes i naer sammenhang med reklamekodeksets § 13, stk. 9, der foreskriver, at lsegemiddelvirksom-
heder skal undga at benytte mgdesteder, som er kendt for deres underholdningsfaciliteter. Gransknings-
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mandspanelet vurderer pa denne baggrund, at ogsa faglige arrangementer arrangeret af tredjeparter,
som leegemiddelvirksomheder sponsorerer, skal finde sted pa et ”"passende” mgdested i overensstemmel-
se med savel § 13, stk. 3 samt stk. 9 i reklamekodekset.

Det fglger af vejledningen til reklamekodekset, at Ankenavnet ved meddelelse af 21. september 2011 har
udtalt fglgende om forstaelsen af reklamekodeksets § 13, stk. 9:

“Der ma ikke i reklamegjemed eller i gvrigt for at fremme salget af et laegemiddel gives eller tilbydes
sundhedspersoner gkonomiske fordele, jf. Reklamekodeks § 12. Nar der som i Reklamekodeks § 13, stk. 9
om valg af m@dested g@res undtagelser fra forbuddet mod gkonomiske fordele, ma det fortolkes i lyset af
Reklamekodeks § 1, stk. 2, litra a). Ifglge denne bestemmelse skal laegemiddelvirksomhederne til enhver
tid opretholde hgje etiske standarder, ligesom salgsfremmende foranstaltninger aldrig ma veere af en sa-
dan art, at de bringer lzegemiddelindustrien i miskredit eller mindsker tilliden til den. Dette indebeerer, at
undtagelserne fra forbuddet mod gkonomiske fordele ma fortolkes restriktivt.

Det falger af Reklamekodeks § 13, stk. 9, at “Laegemiddelvirksomhederne skal undgd at benytte mgdeste-
der, der er "kendt” for deres underholdningsfaciliteter, er ekstravagante og/eller luksurigse.” | Vejlednin-
gen til § 13, stk. 9 naevnes, at m@destedet skal vaere pG “rimeligt niveau” og af “almindelige standard.
Mgdestedet, herunder bl.a. dets almindelige omdgmme, indretning og beliggenhed, ma ikke i sig selv vaere
en faktor, der i vaesentligt omfang positivt vil kunne pdvirke deltagernes beslutning om deltagelse i det
faglige arrangement. Der ma derfor udvises betydelig forsigtighed ved valg af magdested, sd der ikke kan
rejses berettiget tvivl om, at mgdestedet er underordnet det faglige formdal.”

Det fremgar af anmeldelsen, at mgdestedet for de sponsorerede arrangementer den 26. og 28. marts
2012 er DGI-Byen, Kgbenhavn. Om DGI-Byen fremgar af deres hjemmeside, at det er et stort sports- og
konferencecenter, der huser mange forskellige fritids- og sportsaktiviteter, ud over hotel, konferencefaci-
liteter, samt restaurant. Det fremgar af DGI-Byens hjemmeside om konferencer, at de tilbyder 23 energi-
fyldte mg@delokaler for op til 400 personer. Det fremgar ogsa, at man til mgder kan booke over 20 event
aktiviteter til at styrke samarbejdet (mod separat betaling), samt at der er gratis adgang til DGI-Byens fit-
ness- og svgmmefaciliteter for alle mgdedeltagere. Sidstnaevnte kraever normalt betaling af entré.

Det er granskningsmandspanelets vurdering pa baggrund af ovenstaende, at anvendelse af DGI-Byen som
mgdested ikke er i overensstemmelse med reklamekodeksets § 13, stk. 9, idet stedet er kendt for sine
underholdningsaktiviteter. Desuden far mgdedeltagerne gratis adgang til stedets fitness- og svgmmefa-
ciliteter og derved tilbydes en underholdning, som gvrige gaester i DGI-Byen skal betale entré for.

Afggrelse:
Sandoz A/S findes saledes at have overtradt reklamekodeksets § 13, stk. 9 og palaegges som fglge heraf
sanktioner.

Sanktion:
e Padleg om at aflyse sponsoratet eller ndre mgdestedet, sa arrangementet gennemfgres i over-
ensstemmelse med reglerne pa omradet, jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 3, stk. 7.
e Bgde pa 30.000 kr. for tydelig overtraedelse af de etiske bestemmelser ved sponsorering af arran-
gement i DGI-Byen, jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 5, stk. 1, litra c.

Faktura fremsendes.
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Ankevejledning:
Afggrelsen kan ankes til Ankenaevnet, jf. Sagsbehandlingsregler for ENLI § 9 stk. 1.

Anke skal ske inden 21 arbejdsdage og sker online via www.enli.dk

Fristen regnes fra den dag, hvor afggrelsen er afsagt, og den pagaldende dag taeller som 1. dag. Week-
end- og helligdage medregnes ikke.

Anken skal indeholde en redeggrelse for de synspunkter og oplysninger, som anken stgttes pa.
Bemaerk, at safremt der gives medhold, er anken gebyrfri. Hvis ankesagen derimod tabes, palaegges et
gebyr pa 50 % af bgdens stgrrelse idgmt af Ankenavnet, og hvis bgden nedsaettes, paleegges et gebyr pa
50 % af det nedsatte belgb, jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 7.
En anke har som udgangspunkt ikke opsaettende virkning.
| gvrigt henvises til uddybende ankevejledning pa: www.enli.dk (Under menupunktet ”Vejledninger”).
Kopi af naervaerende skrivelse vil blive fremsendt til Leegemiddelstyrelsen til orientering.

Med venlig hilsen

Malene Abildstrgm
Juridisk granskningsmand
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