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Oversaettelse af vejledninger

ENLI har offentliggjort en engelsk oversezettelse af hhv.
vejledning til Patientforeningskodekset og vejledning
til Donationskodekset. Begge vejledninger pa engelsk
kan findes pa www.enli.dk

Brugen af godser og palaeer som mgde-

steder

Pa baggrund af flere henvendelser fra virksomheder
om, hvorvidt et gods eller et palae skal forstas som
omfattet af Ankenavnets meddelelse fra 2011, har
Granskningsmandspanelet anmodet Ankenaevnet om
at udtale sig om dette.

Ankenaevnet udtalte i 2011, at:
"Mgdestedet, herunder bl.a. dets almindelige om-
demme, indretning og beliggenhed, ma ikke i sig selv
veere en faktor, der i vaesentligt omfang positivt vil
kunne pdvirke deltagernes beslutning om deltagelse i
det faglige arrangement. Der mad derfor udvises bety-
delig forsigtighed ved valg af m@dested, sa der ikke
kan rejses berettiget tvivl om, at mgdestedet er un-
derordnet det faglige formdl. Som udgangspunkt vil
det ikke veere i overensstemmelse med reklamekodeks
[...] at afholde faglige arrangementer pa eksempelvis
5-stjernede hoteller, gourmetrestauranter (forstdet
som restauranter, der er tildelt en eller flere stjerner i
Michelin-guiden eller tilsvarende anerkendelse i sam-
menlignelige uvildige kvalitetsbedgmmelser), slotte
og herregarde, golfhoteller, ski- og badehoteller (i
saesonen), badfarter mv. Det er i denne forbindelse
ikke afg@rende, om deltagerne i det faglige arrange-
ment rent faktisk far adgang til de pagaeldende fritids-
og underholdningsaktiviteter eller i gvrigt fdr luksuri-
gs forplejning. Afggrende er, om det planlagte mgde-
sted i almindeligt omdgmme er “kendt” for sine un-
derholdningsfaciliteter, er ekstravagant og/eller luk-
surigs...”

Ankenaevnet har i forbindelse med Granskningé

mandspanelets anmodning oplyst, at godser og palae-

er skal behandles pa samme made som slotte og her-

regarde, hvormed brugen af disse mgdesteder som
udgangspunkt vil veere i strid med Reklamekodeksets
§ 13, stk. 10, medmindre szerlige konkrete omstaen-
digheder ggr sig geeldende.

Michelin restauranter

Michelin har for nyligt tildelt danske restauranter mi-
chelin-stjerner. Leegemiddelvirksomheder bgr i den
forbindelse veere opmaerksom pa dette ved booking
af mgdelokaler hos restauranter og hoteller, idet an-
vendelsen af ”...gourmetrestauranter (forstdget som
restauranter, der er tildelt en eller flere stjerner i Mi-
chelin-guiden eller tilsvarende anerkendelse i sam-
menlignelige uvildige kvalitetsbedgmmelser)”, jf. An-
kenavnets meddelelse fra 2011, som udgangspunkt
ikke vil veere i overensstemmelse med Reklamekodek-
sets bestemmelse om mgdesteder.

Ankesag vedr. roll-up

Ankenavnet har afgjort en sag, hvor en virksomhed
havde anket Granskningsmandspanelets afggrelse
vedr. oplysninger pa en roll-up, som blev anset for at
veere for kortfattede og dermed ikke fyldestggrende.

Reklamereglerne geelder uanset, hvilket medie, der
anvendes til at frembringe reklamebudskaberne, jf.
Reklamekodeksets § 3, stk. 1. Det betyd'g‘fg&,‘at man
ikke kan ga pa kompromis med f.eks. § 4, stk. 2, orrii
en reklame skal vaere fyldestggrende, saglig og ikke
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vildledende, blot fordi reklamen har et andet format
end den gaengse annonce eller lign.

Ankenaevnet udtaler sdledes: "Ankenzevnet kan til-
slutte sig, at formuleringen “4 drs effekt” pa roll-up’en
uden angivelse af effektparametre og kvalificering af
stgrrelsen af effekten er vildledende og ikke fyldestgg-
rende. Uanset roll-up’ens seerlige karakter som rekla-
memedium mad informationerne ikke vaere sd
kortfattede, at de kan virke vildledende.”

Ankenaevnets afggrelse er offentliggjort pa
www.enli.dk.
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