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Nordic Drugs Danmark, filial af Nordic Drugs AB
Gammel Kongevej 135 B mezz
1850 Frederiksberg C

Kgbenhavn, den 16. september 2019

AFG@RELSE

Vedr.: R-2019-3296, reklame vedr. Seractiv

Baggrund:
Granskningsmandspanelet udtog ovenstaende reklame, anmeldt af Nordic Drugs Danmark, filial af Nordic
Drugs AB (herefter Nordic Drugs) den 21. august 2019, til kontrol.

Granskningsmandspanelet vurderede pa det foreliggende grundlag, at reklamen stred mod ENLI’s regel-
grundlag, jf. Laegemiddelindustriens kodeks vedrgrende reklame mv. for lzegemidler rettet mod sund-
hedspersoner (Reklamekodekset). Sagen blev derfor sendt i hgring den 28. august 2019.

Nordic Drugs Danmark, filial af Nordic Drugs AB har svaret i sagen den 2. september 2019.

Granskningsmandspanelets vurdering:
Efter gennemfgrt hgring, har Granskningsmandspanelet genvurderet sagen og fundet, at fglgende regler
er overtradt:

o Reklamekodeksets § 8, stk. 1, jf. § 4, stk. 2.

Begrundelse:

Granskningsmandspanelet fremhavede i hgringsbrevet af den 28. august 2019, at reklamen var i strid
med Reklamekodeksets § 8, stk. 1, med afsaet i, at brevet indeholdte en differentiering baseret pa til-
skudsstatussen ift. andel af tilgeengelige NSAID-leegemidler, uden der forela identifikation af de gvrige lae-
gemidler, der opfylder denne praemis.

“Reklamen er en ét-sides annonce, der overvejende har som intention, at differentiere sig pa lae-
gemidlets tilskudsstatus. Det fremgadr af bl.a. af reklamen, at “Seractiv (dexibuprofen) er et af fa
NSAID preaeparater, der kan udskrives med generelt tilskud...”).

I neervaerende seetning forekommer en sammenligning til en afgraenset andel af tilgeengelige
NSAID-lzegemidler, for hvilke der forefindes generelt tilskud. Som reference benyttes Sundhedssty-
relsens “Afgdrelse om fremtidig tilskudsstatus for NSAID er og leegemidler mod svage smerter i
ATC-gruppe MO1A”.
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Hvis en reklame indeholder en sammenligning mellem flere leegemidler, skal det tydeligt fremgd,
hvilke lzegemidler sammenligningen omfatter. Sammenligningen ma kun omfatte laegemidler, som
det objektivt set er relevant at sammenligne, dvs. laegemidler med sammenfaldende anvendelses-
omrdde, jf. Reklamekodeksets § 8, stk. 1.

Dette forhold er naermere specificeret i vejledningen til bestemmelsen, hvoraf bl.a. fremgdr, at
“Ankeneevnet kom i AN-2015-2944 frem til, at sammenligner man sit laagemiddel med en klart af-
greenset gruppe af leegemidler, skal der foreligge identifikation af de konkrete laegemidler i den
sammenlignende reklame, ligesom der skal foreligge fuld dokumentation i forhold til alle de lze-
gemidler, som er omfattet af den sammenlignende lzegemiddelreklame...”

Nordic drugs har i hgringssvaret af den 2. september 2019 anfgrt fglgende:

”...Granskningsmandspanelet menar att annonsens syfte har som évervdgande intention att diffe-
rentiera sig pd ldkemedlets tilskudsstatus. Granskningsmandspanelet menar vidare att i den dbe-
ropade meningen férekommer en jimférelse med en avgrénsad andel av tillgdngliga NSAID-
Idkemedel, for vilka det finns ett generelt tilskud.

Nordic Drugs Danmark, filial af Nordic Drugs ABs standpunkt:

Fér att en jimférelse (sammenligning) skall falla under Reklamekodekset § 8, stk. 1, férutsdtts att
det finns en skillnad med avseende pa tilskud mellan Seractiv och andra NSAID-Iékemedel med
generelt tilskud. | detta fall féreligger ingen skillnad mellan Seractiv och andra NSAID-lIikemedel
med generelt tilskud, ty samtliga Iikemedel som avses har generelt tilskud. Ddrmed gérs heller in-
gen differentiering pd Iékemedlets tillskudsstatus sGsom Granskningsmandspanelet felaktigt me-
nar.

Ankenaevnet har i AN-2017-1564 fastslagit, att “Det overordnede krav om saglige og fyldestgg-
rende reklamer har central betydning i relation til sammenlignende reklamer, navnlig fordi denne
reklameform udggr et vaesentligt differentierings- og positioneringsvaerktgj”

Nordic Drugs Danmark, filial af Nordic Drugs AB menar sdlunda att reklamen inte differentierar
Seractiv jimfdrt mot de aktuella NSAID-lIdkemedlen, varfér heller inte en jimférelse gérs. Annon-
sen bryter ddrfér inte mot Reklamekodexet § 8, stk. 1 och ska ddrfor frias.”

Det er fortsat Granskningsmandspanelets vurdering, at satningen ”Seractiv (dexibuprofen) er et af fa
NSAID praeparater, der kan udskrives med generelt tilskud” [understregning af Granskningsmandspanelet]

udggr en sammenlignende reklame. Szetningen indeholder en differentiering mellem NSAID-lzegemidler
baseret pa deres tilskudsstatus. Derudover henvises der konkret til en afgraenset andel af gruppen, for
hvem generelt tilskud er opfyldt. Granskningsmandspanelet anerkender, at der ikke laves sammenlignin-
ger pa andre parametre imellem lsegemidlerne med eller uden generel tilskudsstatus. Det andrer dog
ikke pa preemissen om, at gvrige laegemidler i den specificerede gruppe skal identificeres konkret i rekla-
men, jf. AN-2015-2944, hvoraf det bl.a. fremgar, at ”...sammenligner man sit laegemiddel med en klart af-
greenset gruppe af laegemidler, skal der foreligge identifikation af de konkrete leegemidler i den sammen-
lignende reklame, ligesom der skal foreligge fuld dokumentation i forhold til alle de laegemidler, som er
omfattet af den sammenlignende laegemiddelreklame”
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Reklamen findes derfor i strid med Reklamekodeksets § 8, stk. 1, jf. § 4, stk. 2, idet gvrige laegemidler i
den afgreensede gruppe med generelt tilskud ikke er identificeret i reklamen, hvorved reklamen findes at
veere usober.

Afggrelse:
Nordic Drugs Danmark, filial af Nordic Drugs AB findes saledes at have overtradt Reklamekodeksets § 8,
stk. 1, jf. § 4, stk. 2, og paleegges som fglge heraf sanktioner.

Sanktion:
. Palaeg om ikke at benytte reklamen i dens foreliggende form, jf. Sanktions- og gebyrregu-
lativ for ENLI § 1, stk. 1.
° Bgde pa 30.000 kr. + moms for overtraedelse af Reklamekodeksets § 8, stk. 1, jf. § 4, stk.

2, jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 4, stk. 1 litra e).
Faktura fremsendes.

Ankevejledning:
Afggrelsen kan ankes til Ankenaevnet, jf. Sagsbehandlingsregler for ENLI & 11, stk. 1.

Anke skal ske inden 21 arbejdsdage og sker online via anmeldersitet pa www.enli.dk. Fristen regnes fra
den dag, afggrelse afsiges, og den pageeldende dag teeller som 1. dag. Weekend- og helligdage medregnes
ikke.

Anken skal indeholde en redeggrelse for de synspunkter og oplysninger, som anken stgttes pa.

Der palaegges et gebyr pa 6.000 kr. for at anke en afggrelse truffet af Granskningsmandspanelet, jf. Sank-
tions- og gebyrregulativets § 7, stk. 8.

En anke har som udgangspunkt ikke opsaettende virkning.

Kopi af den endelige afggrelse vil blive fremsendst til Legemiddelstyrelsen til orientering.

Med venlig hilsen

Kim Dalhoff
Leegefaglig granskningsmand
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