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Eli Lilly Danmark A/S
Lyskeer 3E 2.
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act: [
Sendt pr. e-mail til: -

Kgbenhavn, den 27. april 2026

AFG@RELSE

Vedr.: Ad-2026-1340, AD/PD-kongres 2026

Baggrund:

Granskningsmandspanelet udtog ovenstaende sponsorat anmeldt af Eli Lilly Danmark A/S [Lilly] fredag
den 27. marts 2026, til kontrol.

Granskningsmandspanelet vurderede pa det foreliggende grundlag, at ovennavnte sponsorat
umiddelbart stred mod ENLI’s regelgrundlag, jf. Leegemiddelindustriens kodeks vedrgrende reklame mv.
for laegemidler rettet mod sundhedspersoner (Reklamekodekset). Sagen blev derfor sendt i hgring den 9.
april 2026.

Lilly har den 22. april 2026 svaret i sagen.

ENLI ApS | Lersp Parkallé 101 | DK-2100 Kgbenhavn @
TIf.: 3920 2575 | CVR. 32 34 63 83 | Bank 4316-11372473 | IBAN DK 91 3000 0011 3724 73 | SWIFT/BIC DABADKKK



(-e’risk neevn

for leegemiddelindustrien

Granskningsmandspanelets vurdering:

Efter gennemfgrt hgring, har Granskningsmandspanelet genvurderet sagen og fundet, at fglgende regler
er overtradt:

e Reklamekodeksets § 13, stk. 7, jf. § 13, stk. 10
e Reklamekodeksets § 21, stk. 5

e Reklamekodeksets § 21, stk. 8

Begrundelse:
Granskningsmandspanelet skal bemaerke, at der med denne afggrelse er foretaget en vurdering af:

1. Repraesentation-overnatningssted, jf. Reklamekodeksets § 13, stk. 7, jf. § 13, stk. 10

2. For sen anmeldelse, jf. Reklamekodeksets § 21, stk. 5

3. Anmeldt uden angivelse af hele den pligtmaessige tekst i invitationen, jf. Reklamekodeksets § 21,
stk. 8

Regelgrundlag

Det fremgar af Reklamekodeksets § 13, stk. 7, at:

“Alle former for repraesentation, der ydes til sundhedspersoner, skal holdes pa et rimeligt niveau
og vaere ngje begraenset til hovedformdlet med den reklamemaessige eller faglige aktivitet.”

Af Vejledningen til Reklamekodeksets § 13, stk. 7 fremgar, at:

”I relation til valg af overnatningssted finder de generelle bemaerkninger i Ankenaevnets
meddelelse af 21. september 2011 vedrgrende valg af m@dested for faglige arrangementer (se
under stk. 10) tilsva rende anvendelse, jf. AN-2012-2202. Hvorvidt et hotels standard fremtraeder
som ekstravagant og/eller luksurigs vil bero pd en samlet vurdering af, hvordan hotellet i alt
overvejende grad fremtraeder i de offentligt tilgeengelige oplysninger, og derved hvorvidt det i
almindeligt omdgmme ma anses for luksurigst, jf. AN-2012-2202 samt AN-2012 2203.”
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Det fremgar af Reklamekodeksets § 13, stk. 10, at:

“Laegemiddelvirksomhederne skal undgd at benytte mgdesteder, som er kendte for deres under
holdningsfaciliteter, er ekstravagante og/eller luksurigse.”

Det fremgar endvidere af Vejledningen til Reklamekodeksets § 13, stk. 10, at:

“I forhold til ovennaevnte forhold vedr. klassificering, kan man bruge bookingsites som
Trivago.com, Booking.com og pa VisitDenmark’s hjemmeside som bidrag i den samlede
vurdering af, hvorledes mgdestedet fremstar i almindeligt omdgmme. Det er fortsat den samlede
vurdering af mgdestedets omdgmme, der er afgsrende og ikke klassificeringen alene. Det er
sdledes ogsd den samlede vurdering af mgdestedets omdgmme, der er afggrende for hoteller, der
har valgt at std uden for klassificeringen og derved betegner sig som “non-rated”/”non-classified”
hoteller. Det anbefales at foretage en bred s@gning pa internettet pa det pataenkte m@dested og
sdledes se, hvorledes dette er beskrevet og fremstdr i almindeligt omdgmme.”

Ankenaevnet har i AN-2024-3299 preeciseret, at “Hvis kvalitetssggningen vedrgrende et konkret
hotel giver et uklart resultat, f.eks. en vurdering som 5-stjernet efter den traditionelle
stjerneklassifikation og en lavere rating ifslge brugervurderinger, fgrer den restriktive fortolkning
af Reklamekodeks § 13, stk. 10 til, at Laegemiddelvirksomheden mad afstd fra at benytte hotellet.
Det samme geelder enhver anden rimeligt begrundet tvivl, om hvorvidt et hotel i “almindeligt
omdgmme” opfattes som luksurigst eller ekstravagant.”

[..]

“Ved vurderingen af almindeligt omdgmme, jf. ovenfor, er klassificeringen af
konferencefaciliteterne for et mgdested som udgangspunkt ikke relevant, idet dette gar pa de
mgdetekniske for hold for stedet. Sammenfattende falger det sdledes, at § 13, stk. 10, fortolkes
restriktivt, og at der som udgangspunktikke kan benyttes 5-stjernede hoteller mv (jf.
Ankenaevnets udtalelse ovenfor). Helt undtagelsesvist kan mgdesteder, der som udgangspunkt er
i strid med ENLI’s regler, benyttes, hvis der foreligger konkrete omstaendigheder, der kan godtggre
brugen i konkrete tilfaelde — eks eksempelvis logistiske forhold/saerlige m@defaciliteter, ingen andre
alternative mgdesteder, sikkerhedsmeaessige hensyn o.l. | den forbindelse er det vigtigt altid, i
forbindelse med anmeldelse til ENLI, at indsende dokumentation for, hvorfor
virksomheden/arranggren har valgt det pdgaeldende madested.” [Mine fremhaevninger]
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Lillys bemeerkninger

“Eli Lilly Danmark A/S (herefter “Lilly”) takker ENLI for hgringsbrevet af 9. april 2026 vedr@rende
ovennavnte sag og fremsender hermed sit hgringssvar inden for den fastsatte frist.

Lilly tager ENLIs forelgbige vurdering alvorligt og anerkender fuldt ud de forhold, der vedrgrer
overskridelsen af anmeldelsesfristen (§ 21(5)) og den mangelfulde obligatoriske tekst i invitationen
(8§ 21(8)). Disse procedurefejl skyldes en administrativ fejl i forbindelse med den interne hdndtering
af anmeldelsesprocessen, og Lilly har iveerksat korrigerende foranstaltninger for at sikre, at
lignende fejl ikke gentager sig.

For sa vidt angdr vurderingen af mgdestedet (Ad 1, Reklamekodeks § 13(7), jf. § 13(10)), @nsker
Lilly at fremlaegge supplerende oplysninger, som Granskningsmandspanelet anmodes om at
inddrage i sin samlede vurdering, inden der traeffes endelig afgarelse.

Mgdested: Hotel Admiral

Lilly er ikke enig i, at Hotel Admiral, baseret pd en samlet vurdering af hotellets omdgmme i
offentligt tilgaengelige kilder, fremtraeder som et 5-stjernet, luksurigst eller ekstravagant hotel i
henhold til Reklamekodeks § 13(10).

Lillys grundlag for valget af Hotel Admiral

Inden Lilly adresserer de specifikke klassifikationskilder, gnsker Lilly at redeggre for det faktuelle
grundlag, pd baggrund af hvilket Hotel Admiral blev valgt, da dette er direkte relevant for
vurderingen af, om Lilly handlede i god tro i overensstemmelse med Reklamekodeks § 13(10).

Hotellet blev valgt i december 2025 pG baggrund af en struktureret hoteludvaelgelsesproces.
Falgende forhold dokumenterer, at Lilly til enhver relevant tid forstod Hotel Admiral som et 4-
stjernet hotel:

» Hotellet blev bl.a. valgt pa grundlag af en professionel hotel udveelgelsesproces gennemfart i
december 2025 af Lillys kontrakterede bookingselskab, American Express Global Business Travel
(AmEx GBT), som en internationalt opererende rejsebureaukeede med standardiserede
klassifikationskriterier, eksplicit har klassificeret Hotel Admiral som et 4-stjernet hotel pa linje med
sammenlignelige kongresshoteller i Kgbenhavn, sGé som Radisson Blu Scandinavia, Scandic
Spectrum, Scandic Webers, Scandic Copenhagen og Moxy Sydhavnen.

e Den nationale turistplatform VisitDenmark — den kilde, der udtrykkeligt anbefales i ENLI’s
vejledning — praesenterer Hotel Admiral i en 4-stjernet kontekst pa sin offentligt tilgaengelige profil.
Lilly konsulterede denne kilde og fandt ingen indikation pd, at hotellet ville blive anset for et 5-
stjernet etablissement.
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¢ Trivago.com, den anden ENLI-anbefalede bookingreferencekilde, viser Hotel Admiral med en 4-
stjernet klassifikation — uagtet at Booking.com’s selvdeklarerede 5-stjernede vurdering er
inkluderet i Trivagos aggregerede inputdata.

Gennemgang df de kilder, der anbefales i ENLI’s vejledning

Vejledningen til Reklamekodeks § 13(10) anbefaler specifikt anvendelse af Trivago.com,
Booking.com og VisitDenmarks hjemmeside som bidrag til den samlede vurdering. Lilly har
gennemgdet alle tre anbefalede kilder:

eVisitDenmark.com (visitdenmark.com/denmark/plan-your-trip/admiral-hotel-gdk622306)
preaesenterer Hotel Admiral med beskrivelsen: “Copenhagen Admiral Hotel now ranks as a four-star
hotel of uncompromising Danish quality and international top class.” Lilly bemeaerker i Gbenhedens
interesse, at VisitDenmarks hotelprofiler er udfyldt med oplysninger fra hotellet eller dets lokale
marketingsorganisation, og at VisitDenmark ikke foretager uafhaengig stjerneklassificering. Den 4
stjernede karakteristik pd VisitDenmark afspejler folgelig hotellets egen positionering som
gengivet pd den nationale offentlige turistplatform, som ENLI’s vejledning udtrykkeligt anbefaler.
e Trivago.com viser Hotel Admiral med en 4-stjernet klassifikation. Som anfgrt ovenfor absorberer
dette aggregerede resultat Booking.com’s selvdeklarerede 5-stjernede input og frembringer ikke
desto mindre et sammensat 4-stjernet output, hvilket indikerer, at stgrstedelen af de
underliggende kildedata ikke understgtter en 5-stjernet klassifikation.

* Booking.com angiver 5 stjerner. Som Neevnet selv anfgrer i hgringsbrevet, er denne klassifikation
selvdeklareret af hotellet. Booking.com verificerer ikke uafhaengigt de stjernevurderinger, som
hoteller indsender. Denne selvdeklarerede klassifikation har begraenset bevisvardi og udggr, som
forklaret nedenfor, den eneste undtagelse i et ellers ensartet 4-stjernet billede.

* Platforme som Booking.com, Expedia og Hotels.com (sidstnaevnte ejes begge af Expedia Group
og er per se samme kilde) giver mulighed for, at gaester kan afgive numeriske vurderinger og
skriftlige anmeldelser baseret pd deres personlige oplevelse. Disse brugergenererede ratings er
udtryk for subjektive praeferencer og geestetilfredshed — ikke en objektiv luksus- eller
kvalitetsklassificering. Ratings her er mere en kommerciel kategorisering, ikke en officiel
klassifikation. En hgj numerisk brugerscore indikerer eksempelvis, at gaesterne generelt er tilfredse
med service, beliggenhed og oplevelse, men er ikke ensbetydende med, at hotellet er et 5-stjernet
eller ekstravagant etablissement i Reklamekodeksets forstand.

Kilders palidelighed og konvergens af uafhaengige data
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ENLI’s vejledning fastsldr, at objektive og uafhaengige kvalitetsvurderinger skal tillaegges veegt,
mens subjektive vurderinger ikke skal tillaegges afg@drende veegt. Lilly anerkender, at ingen af de
tre fremhaevede og anbefalede kilder udggr en formelt verificeret stjerneklassificering — en
begreensning, der geelder i lige hgj grad for Booking.com’s 5-stjernede angivelse. | mangel af
formel akkreditering skal det samlede billede vaere afgdrende. Det billede er utvetydigt: Enhver
kilde, som ENLI’s vejledning anviser virksomheder til at konsultere, og en professionel
tredjepartsklassifikation, placerer konsekvent Hotel Admiral som en 4-stjernet ejendom, med én
undtagelse. Den eneste selvsteendige hgjere indikator er Booking.com’s selvdeklarerede 5-
stjernede angivelse, som ifglge platformens egen erkendelse udggr hotellets egne
markedsfaringsoplysninger. En enkelt selvdeklareret klassifikation kan ikke opveje den samlede
helhedsvurdering fra flere andre uafhaengige kilder.

Vurdering i lyset af AN-2024-3299

Lilly anerkender, at Ankenaevnet i AN-2024-3299 fastslog, at et tvetydigt klassifikationsresultat skal
fortolkes restriktivt til virksomhedens ugunst. Lilly ggr geeldende, at nzervaerende sag kan adskilles
materielt fra denne afggrelse pd to punkter.

For det farste er den faktiske konstellation den modsatte af den, der er forudsat i AN-2024-3299.
Den afggrelse omhandler en situation, hvor en officiel eller objektiv kilde giver et 5-stjernet
resultat, og brugervurderinger er lavere. | det konkrete tilfaelde stammer 5-stjerne-angivelsen
udelukkende fra Booking.com’s selvdeklarerede hotelmarkedsfaringspdstand — som ENLI selv har
noteret — mens alle andre kilder, herunder den ENLI anbefalede VisitDenmark-platform, de
aggregerede markedsdata fra Trivago og den professionelle klassifikation fra AmEx GBT,
konsekvent angiver 4 stjerner. At anvende princippet om restriktiv fortolkning i denne konstellation
ville have den effekt at Igfte et hotels egne selvpromoverende markedsfaringspdstande over tre
konvergerende uafhaengige kilder.

For det andet er grundlaget i god tro for valget dokumenteret og velbegrundet. Lilly valgte ikke
Hotel Admiral pé grundlag af en enkelt kilde eller en overfladisk vurdering. Valget var baseret pd
forudgdende erfaring om hotellet i en standard erhvervsrejsekontekst, en formel AmEx GBT-
bookingproces, der klassificerede hotellet som 4-stjernet, og en gennemgang af de kilder, som
ENLI’s egen vejledning anbefaler, hvilke i alt overvejende grad, med undtagelse af Booking.com
konsekvent pegede pad en 4-stjernet klassifikation. Princippet om restriktiv fortolkning finder rette
anvendelse i tilfeelde af uagtsom eller opportunistisk pdberdbelse af tvetydig information — ikke i
tilfeelde, hvor en virksomhed har foretaget en omhyggelig vurdering i god tro af de tilgeengelige
kilder og ndet en rimelig konklusion, der understgttes af stgrstedelen af grundlaget.

Lilly g@r derfor gaeldende, at betingelserne for en overtraedelse af Reklamekodeks § 13(10) og
efterfolgende § 13(7) ikke er opfyldt.”

ENLI ApS | Lersp Parkallé 101 | DK-2100 Kgbenhavn @
TIf.: 3920 2575 | CVR. 32 34 63 83 | Bank 4316-11372473 | IBAN DK 91 3000 0011 3724 73 | SWIFT/BIC DABADKKK



(ae’risk naavn

for leegemiddelindustrien

Granskningsmandspanelets bemarkninger

Det fglger af Reklamekodeksets § 13, stk. 10, at lsegemiddelvirksomhederne skal undga at benytte
mgdesteder, som er kendte for deres underholdningsfaciliteter, er ekstravagante og/eller luksurigse.

| relation til bl.a. overnatning og mgdested anvendes Ankenavnets generelle bemaerkninger fra 21.
september 2011 om rimeligt niveau, jf. vejledningen til Reklamekodekset til begge bestemmelser.
Ankenzevnet udtaler bl.a. at:

“Mgdestedet, herunder bl.a. dets almindelige omdgmme, indretning og beliggenhed, ma ikke i sig selv
veere en faktor, der i vaesentligt omfang positivt vil kunne pavirke deltagernes beslutning om deltagelse i
det fag lige arrangement. Der ma derfor udvises betydelig forsigtighed ved valg af mgdested, sa der ikke
kan rejses berettiget tvivl om, at mgdestedet er underordnet det faglige formdl. Som udgangspunkt vil det
ikke veere i overensstemmelse med reklamekodeks § 13, stk. 9 [i dag: § 13, stk. 10] at afholde faglige
arrangementer pd eksempelvis 5-stjernede hoteller, gourmetrestauranter (forstdet som restauranter, der
er tildelt en eller flere stjerner i Michelin-guiden eller tilsvarende anerkendelse i sammenlignelige uvildige
kvalitetsbedgmmelser), slotte og herregdrde, golfhoteller, ski- og badehoteller (i seesonen), badfarter mv.
Det er i denne forbindelse ikke afggrende, om deltagerne i det faglige arrangement rent faktisk far adgang
til de pagaeldende fritids- og underholdningsaktiviteter eller i gvrigt far luksurigs forplejning. Afg@rende er,
om det planlagte mg@dested i almindeligt omd@mme er “kendt” for sine underholdningsfaciliteter, er ekstra
vagant og/eller luksurigs, jf. Reklamekodeks § 13, stk. 9 [i dag: § 13, stk. 10].” [understreget her]

Ankenzevnet har i AN-2012-2202 samt AN-2012-2203 i forbindelse med vurdering af hoteller til brug for
overnatning udtalt, at hvorvidt et hotels standard fremtraeder som ekstravagant og/eller luksurigs vil bero
pa en samlet vurdering af, hvordan hotellet i alt overvejende grad fremtraeder i de offentlige tilgaengelige
oplysninger, og derved hvorvidt det i almindeligt omdgmme ma anses for luksurigst, jf. ovenfor ad stk. 7.
Samme betragtning finder Granskningsmandspanelet anvendelig for vurderingen efter stk. 10.

Det fremgar af de anmeldte oplysninger, at 3 ud af 5 sundhedspersoner overnattede pa hotel, ligesom det
af anmeldelsen fremgar, at de blev indlogeret pa Hotel Admiral, Toldbodgade 24-28, 1253, Kgbenhavn K,
Danmark.

Af Booking.com, Hotels.com og Expedia.com fremgar, at Hotel Admiral er et 5-stjernet hotel.

Granskningsmandspanelet bemaerker, at det af Booking.com fremgar, at Hotel Admiral selv har oplyst
Booking.com om deres stjerneklassifikation.
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Granskningsmandspanelet bemaerker, at det af Vejledningen til Reklamekodeksets § 13, stk. 10 fremgar,
at det anbefales, at man bl.a. bruger diverse bookingsites fx som Trivago.com, Booking.com og
VisitDenmarks hjemmeside for at efterse hotellets stjerneklassifikation, og som bidrag i den samlede
vurdering af, hvorledes mgdestedet fremstar i almindeligt omdgmme. Granskningsmandspanelet
bemaerker endvidere, at ENLI i sin vurdering laegger veegt pa uvildige kvalitetsbedgmmelser, og at det af
Vejledningen til Reklamekodekset fremgar, at der ikke leegges afggrende vaegt pa subjektive vurderinger,
selvom disse er offentlige tilgeengelige, eksempelvis hjemmesider som Tripadvisor.com.

Af vejledningen til Reklamekodekset § 13, stk. 10 og Ankenaevnets praksis fglger, at § 13, stk. 10 ma
fortolkes restriktivt, og at der som udgangspunkt ikke kan benyttes 5-stjernede hoteller, medmindre der
foreligger omsteendigheder, der kan godtggre brugen i konkrete tilfaelde.

Lilly anfgrer i deres hgringssvar af 22. april 2026, at Hotel Admiral er 4-stjernet og fremhaever, at valget af
Hotel Admiral er sket pa baggrund af en struktureret proces, hvor bade AmEx GBT og flere kilder
klassificerede hotellet som 4-stjernet. Lilly henviser i den forbindelse til, at bade VisitDenmark og Trivago,
som ENLI i deres Vejledning til Reklamekodekset anbefaler at undersgge, understgtter en 4-stjernet
klassificering, mens Booking.com’s 5-stjerner er selvdeklareret og derfor bgr tillaegges begraenset vaegt.

Lilly gor endelig geeldende, at den samlede vurdering af uafhaengige kilder understgtter, at hotellet er 4 -
stjernet, og at de har handlet i god tro pa et velunderbygget grundlag, hvorfor valget af Hotel Admiral ikke
udger en overtraedelse af Reklamekodeksets § 13, stk.10.

Granskningsmandspanelet bemaerker, at det fglger af Ankenavnets afggrelse AN-2024-3299, at tvivl om
klassifikation, skal fortolkes restriktivt til virksomhedens ugunst. Det afggrende er ikke, hvilken
klassifikation virksomheden internt har lagt til grund, men hvorledes hotellet fremstar i offentligheden.
Hotel Admiral er desuden tidligere — ad tre omgange — vurderet som et 5-stjernet hotel jf. Ab-2024-4043,
Ab-2024-3772 samt Aa-2025-1859.

Det kan ikke tilleegges vaegt, at AmEx GBT klassificerer hotellet som 4-stjernet, da dette er en intern, ikke-
offentligt tilgaengelig vurdering. AmEx GBT’s hotelklassifikationer er saledes interne, kommercielle
vurderinger, som bruges til at hjelpe virksomheder med at vaelge passende rejse- og mgdefaciliteter. De
er ikke officielle eller offentligt anerkendte stjerneklassifikationer pa linje med, hvordan hoteller fremstar
over for offentligheden pa fx bookingsites. Offentligheden vil derimod typisk orientere sig via almindeligt
anvendte platforme som Booking.com, Hotels.com samt VisitDenmark, hvor hotellet fremstar som bade
4-stjernet og 5-stjernet.

Vejledningen til Reklamekodekset § 13, stk. 10 anbefaler, at hotellet efterses pa diverse bookingsites, men
Granskningsmandspanelet skal hertil bemaerke at listen ikke er udtgmmende. Det pahviler til enhver tid
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leegemiddelvirksomheden at efterse, at mgdestedet/overnatningsstedet i almindeligt omdgmme ikke
fremstar som luksurigst eller ekstravagant, herunder 5-stjernet.

Uagtet, at ENLI’s Vejledning bl.a. henviser til VisitDenmarks og Trivagos hjemmeside, fremgar det samtidig,
at platforme som Booking.com ogsa indgar i vurderingsgrundlaget, og netop i lyset af den restriktive
fortolkning i AN-2024-3299, ma leegemiddelvirksomheder afsta fra at benytte et hotel hvor
kvalitetssggningen viser et uklart resultat. Af Booking.com, Hotels.com og Expedia.com fremgar, at Hotel
Admiral er et 5-stjernet hotel.

Lilly harikke med de indsendte oplysninger anfgrt sadanne specifikke logistiske forhold eller gvrige
omstaendigheder, der kan begrunde valget af Hotel Admiral, herunder sandsynliggjort, at der ikke er
alternative overnatningssteder til radighed omradet.

Granskningsmandspanelet bemaerker supplerende, at denne vurdering understgttes af Ankenzevnets
afggrelse af 29. oktober 2024, jf. AN-2024-3299, hvoraf fremgar, at safremt kvalitetssggningen vedrgrende
et konkret hotel giver et uklart resultat, f.eks. en vurdering som 5-stjernet efter den traditionelle
stjerneklassifikation og en lavere rating ifglge brugervurderinger, fgrer den restriktive fortolkning af
Reklamekodeks § 13, stk. 10 til, at Laegemiddelvirksomheden ma afsta fra at benytte hotellet. Det samme
geelder enhver anden rimeligt begrundet tvivl, om hvorvidt et hotel i “almindeligt omdgmme” opfattes
som luksurigst eller ekstravagant.

Pa denne baggrund finder Granskningsmandspanelet, at den samlede offentlige fremtoning fgre ftil, at
hotellet kan anses som 5-stjernet i Reklamekodeksets forstand, og at der i denne sag ikke foreligger
sadanne konkrete omstaendigheder, der kan berettige en fravigelse af den altovervejende hovedregel om,
at 5-stjernede hoteller ikke kan benyttes.

Ad. 2 - For sen anmeldelse:

Det fglger af Reklamekodeksets § 21, stk. 5, at anmeldelse skal ske senest 10 arbejdsdage forud for
arrangementets abningsdag. Lily anerkender i hgringssvar af 22. april 2026 overtreedelse af
Reklamekodeksets § 21, stk. 5, jf. § 21, stk. 1, litra b).

Granskningsmandspanelet finder, at der foreligger en overtreedelse af Reklamekodeksets § 21, stk. 5, jf. §
21, stk. 1, litra b), da anmeldelsen er sket fredag den 27. marts 2026, hvilket er 8 arbejdsdage efter
arrangementets abningsdag (den 17. marts 2026)
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Ad. 3 — Manglende pligtmaessiq tekst:

Af det anmeldte materiale fremgar alene, at sponsoratet vil blive anmeldt til ENLI (Etisk Naevn for
Leegemiddelindustrien).

Lily anerkender i hgringssvar af 22. april 2026 overtraedelse af Reklamekodeksets § 21, stk. 8.

Granskningsmandspanelet finder, atden anmeldte invitation ikke er i overensstemmelse med
Reklamekodeksets § 21, stk. 8, idet det ikke fremgar af invitationen, at a) arrangementet er/vil blive
anmeldt til ENLI, inden arrangementets afholdelse, samt b) at arrangementet efter arranggrernes
opfattelse er i overensstemmelse med reglerne pa omradet, selvom arrangementet ikke pa forhand er
godkendt af ENLI, eller c) at arrangementet i sin eksisterende form og indhold er forhandsgodkendt af
ENLI.

Afggrelse:

Eli Lilly Danmark A/S findes sadledes at have overtradt Reklamekodeksets 13, stk. 7, jf. § 13, stk. 10, § 21,
stk. 5 samt § 21, stk. 8. og paleegges som fglge heraf sanktioner.

Granskningsmandspanelet skal bemaerke, at nezervaerende vurdering ikke er ensbetydende med en
vurdering af alle individuelle forhold i den fremsendte aktivitet.

Sanktion:

e Bgde pa 45.000 kr. (+ moms) for overtraedelse af Reklamekodeksets § 13, stk. 7, jf. § 13, stk.
10 (repraesentation-overnatningssted), jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 5, litra c.

e Patale for overtraedelse af Reklamekodeksets § 21, stk. 5, (anmeldelsesfrist) samt § 21,
stk. 8 (manglende pligtmaessige tekst), jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 2, stk.1.

Faktura fremsendes.
Ankevejledning:

Afggrelsen kan ankes til Ankenaevnet, jf. Sagsbehandlingsregler for ENLI § 11, stk. 1.
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Anke skal ske senest 21 arbejdsdage og sker online pa anmeldersitet via www.enli.dk. Fristen regnes fra

den dag, afggrelse treeffes, og den pageldende dag teeller som 1. dag. Weekend- og helligdage medregnes
ikke.

Anken skal indeholde en redeggrelse for de synspunkter og oplysninger, som anken stgttes pa.

Der palaegges et gebyr pa 6.000 kr., for at anke en afggrelse truffet af Granskningsmandspanelet, jf.
Sanktions- og gebyrregulativets § 7, stk. 8.

En anke har som udgangspunkt ikke opseettende virkning.

Med venlig hilsen

Nuzaht Yasmin Ahmad

Juridisk granskningsmand

11

ENLI ApS | Lersp Parkallé 101 | DK-2100 Kgbenhavn @
TIf.: 3920 2575 | CVR. 32 34 63 83 | Bank 4316-11372473 | IBAN DK 91 3000 0011 3724 73 | SWIFT/BIC DABADKKK



