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1. Formal

Denne guide har til formal at sammenfatte relevant information til de leegemiddelvirksomheder, der
atholder eller stgtter arrangementer pa Folkemgdet.

Folkemgdet er et politisk arrangement, der siden 2011 arligt er blevet afholdt i Allinge pa Bornholm i
midten af juni maned.

Da Folkemgdets arrangementer kan henvende sig til bade sundhedspersoner, politikere, patientforenin-
ger og offentligheden generelt, vil denne guide indeholde bestemmelser fra bade Reklamekodekset, Pa-
tientforeningskodekset og Lobbykodekset. Derudover vil der veaere arrangementer, der ikke falder ind
under ENLI's kompetence, da de er malrettet offentligheden.

Du kan finde alle ENLI’s regler og vejledning pa vores hjemmeside: www.enli.dk.

Det skal bemarkes, at reglerne i denne guide kun geelder for de lzegemiddelvirksomheder, der har valgt
at tilslutte sig ENLI’s regler. Hvis du vil se, hvilke virksomheder der har tilsluttet sig ENLI, findes der en
liste pa forsiden af www.enli.dk.

2. Definitioner

Patientforeninger og deres reprasentanter

Patientforeningskodekset finder anvendelse pa leegemiddelvirksomheders samarbejde med patientfor-
eninger mv.

Af Patientforeningskodeksets § 2, stk. 1, fremgar, at: '“Patientforeninger” defineres som i reklamebekendt-
gorelsens § 1, stk. 7: "Ved patientforeninger forstds foreninger af patienter og pdrgrende, der har til formdl
at varetage patientgruppers interesser, jf. legemiddellovens § 71 d.’

Af Patientforeningskodeksets § 2, stk. 2, fremgar, at: "“Patientforeninger mv.” i relation til dette kodeks
forstds: a) patientforeninger, jf. stk. 1 samt, b) gvrige organisationer, der arbejder for: 1) patientrelaterede
spgrgsmdl, 2) sygdomsrelaterede spgrgsmdl, eller 3) forbrugerinteresser, der har et sundhedspolitisk fo-
kus.’

Beslutningstager

Lobbykodekset finder anvendelse ved virksomhedsreprasentanternes dialog og forhandlinger med be-
slutningstagere pa et europeisk eller nationalt niveau. Beslutningstagere er “en politiker eller en myn-
dighedsperson, jf. litra a) og b)”, jf. Lobbykodeksets § 2, litra c).

Af Lobbykodeksets § 2, litra a), fremgar at: "Ved "politikere” forstds personer, der er medlem af (eller kan-
diderer til) Folketing, Regionsrdd, Kommunalbestyrelse (eller Borgerreprasentation) og Europa-Parla-
ment el.lign.”

Af Lobbykodeksets § 2, litra b), fremgar at: "Ved "myndighedspersoner” forstds alle, der som hoveder-
hverv er ansatte hos en offentlig myndighed, der har myndighedsudgvelse eller tilsvarende. Det er f.eks.
ansatte i:


http://www.enli.dk/
http://www.enli.dk/

Version 4.0 Juni 2025

1. ministerielle departementer, statslige styrelser og direktorater, samt institutter, rad og navn mv.,
som er knyttet til ovennaevnte,

2. forvaltninger i regioner og kommuner,

3. en raekke private foreninger og virksomheder mv., hvor medlemmerne eller ejerne er en del af den
offentlige sektor. Dette geelder eksempelvis for ansatte i Danske Regioner og Kommunernes Landsfor-
ening, eller

4. EU-Kommissionen eller gvrig EU-forvaltning.”

For yderligere information om definitioner og dialog med beslutningstagere henvises til Lobbykodekset
og den tilhgrende vejledning.

Reklamebegrebet

Ved reklame for laegemidler til mennesker forstas efter § 1, stk. 1, i reklamebekendtggrelsen “enhver
form for opsggende informationsvirksomhed, kundesggning eller holdningspdvirkning, der tager sigte pd
at fremme ordinering, udlevering, salg eller forbrug af legemidler til mennesker”. Al aktivitet, uanset me-
die, er omfattet af reklamebegrebet, det vil sige, at arrangementer, video, banner, roll-up, podcast mv.,
kan blive anset som veerende en reklame alt afhaengig af det konkrete indhold.

Det fremgar af Laegemiddelstyrelsens vejledning til reklamebekendtggrelsen, at definitionen af reklame
for leegemidler fortolkes bredt i overensstemmelse med bestemmelsens ordlyd og hovedformalene med
reklamereglerne, som er beskyttelse af bl.a. folkesundheden. | Laegemiddelstyrelsens vejledning pkt. 2.1.
fremgar det endvidere, at:

“Det beror pd en konkret vurdering af de foreliggende omstandigheder, herunder arten af den
udgvede virksomhed (aktivitet) og budskabets indhold, om der er tale om reklame for lege-
midler.

Definitionen af reklame for laegemidler er ikke begraenset til bestemte afsendere eller medier.
Det er ikke et krav, at et budskab om et leegemiddel skal udbredes i tilknytning til erhvervs-
meessig virksomhed for at kunne anses for reklame, eller at den, der udbreder budskabet om et
leegemiddel, skal have tilknytning til leegemiddelvirksomheden/indehaveren af markedsfo-
ringstilladelsen. Det kan bdde vaere laegemiddelvirksomheder og andre, der er afsendere af re-
klame for legemidler. |...]

Det er ikke en betingelse for, at det er en reklame for et legemiddel, at materialet formmaessigt
fremstdr som en typisk reklame, fx en annonce, da reklamebegrebet ikke er begraenset til be-
stemte former, men det vil i givet fald indgd som en faktor sammen med andre relevante for-
hold i vurderingen. [...]

Det indgdr ikke som kriterium i reklamedefinitionen, at den, der reklamerer for et legemiddel,
skal have en szrlig, typisk pkonomisk, interesse i at fremme salget af leegemidlet. Hvis fx en
person eller virksomhed gennem offentlige ytringer entydigt tilstraeber at pdvirke andre til at
kabe et bestemt leegemiddel, og ytringerne formmeessigt fremstdr som en reklame, vil der veere
tale om en lzzgemiddelreklame, selvom personen eller virksomheden handler pd eget initiativ
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og savel retligt som faktisk er helt uafhangig af indehaveren af markedsfaringstilladelsen til
leegemidlet.”

Reklamebegrebet stammer fra Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2001/83, og det fortolkes lg-
bende af EU-domstolen, der typisk anlaegger en bred fortolkning af begrebet. Et eksempel er den sa-
kaldte "Damgaard sag” (C-421/07), hvor domstolen konkluderede, at en tredjemands udbredelse af
oplysninger om et laegemiddel, kan anses for reklame, ogsa selvom denne tredjemand handler pa eget
initiativ og retligt og faktisk er helt uathaengig af producenten eller salgeren af et sddant leegemiddel.

Sundhedsperson

Af Reklamekodeksets § 3, stk. 5, fremgar, at: “Sundhedspersoner” defineres som i reklamebekendtggrel-
sens § 1, stk. 3: "Ved sundhedspersoner forstds leeger, tandleger, farmaceuter, sygeplejersker, farmakono-
mer, jordemgdre, bioanalytikere, kliniske dizetister, radiografer, social- og sundhedsassistenter og stude-
rende inden for disse fag”. Ved “"danske sundhedspersoner” forstds sundhedspersoner ansat i Danmark, eller
sundhedspersoner med selvstaendig virksomhed i Danmark, fx praktiserende leeger med klinik i Danmark.”

Reklamekodeksets regler geelder for leegemiddelvirksomheders (der er tilsluttet ENLI) reklameaktivi-
teter overfor sundhedspersoner. Da reklamebegrebet er bredt, vil laegemiddelvirksomheders arrange-
menter, der helt eller delvist er malrettet sundhedspersoner, vaere omfattet af Reklamekodekset, selvom
der ikke omtales lzegemidler eller behandling.

Offentligheden

Af Reklamekodeksets § 3, stk. 6, fremgar, at: “"Offentligheden” defineres som i reklamebekendtggrelsens §
1, stk. 2, og her forstds enhver, der ikke er omfattet af definitionen pd en sundhedsperson.”

3. Kort om de etiske kodeks

Patientforeningskodekset
Formal:

Formalet med Patientforeningskodekset er at fastleegge rammerne for interaktion mellem laegemiddel-
virksomheder og patientforeninger mv. Der ma ikke herske tvivl om, at samarbejdet mellem parterne
foregar pa et etisk forsvarligt niveau. Patientforeningskodeksets regler finder ligeledes anvendelse pa
Folkemgdet, ndr leegemiddelvirksomheder samarbejder med patientforeninger/repraesentanter for en
patientforening.

Stgtte:

Af Patientforeningskodeksets § 2, stk. 4, fremgar, at: "“Stgtte” defineres som enhver form for gkonomisk
stgtte og naturalieydelser.

w

Det fglger af vejledningen til Patientforeningskodeksets § 2, stk. 4, at: “’Fordele” er ligeledes omfattet af
$ 2, stk. 4, vedr. "Stgtte”. Som eksempel herpd kan naevnes en patientforenings fordel i at modtage informa-
tion om sygdom og/eller sundhed fra en laegemiddelvirksomhed.’
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Samarbejde:

”m

Af Patientforeningskodeksets § 2, stk. 5. fremgar, at: ”Samarbejde” defineres som enhver form for kon-
takt, der er mellem leegemiddelvirksomheder og en eller flere patientforeninger mv.’

Bestemmelsen er uddybet i vejledningen til Patientforeningskodeksets § 2, stk. 5, hvori det fremgar, at:
"Samarbejder der medfgrer en vaerdi for en patientforening my., er omfattet af Patientforeningskodekset.”

Det skal bemerkes, at Patientforeningskodekset ogsa geelder for tredjemandsarrangementer, der er
malrettet patientforeninger mv., hvis finansieringen helt eller delvist kommer fra leegemiddelindustrien.
En lignende bestemmelse galder for patientforeninger i henhold til reklamebekendtggrelsen, og det
fremgar af punkt 5.4. i vejledningen til reklamebekendtggrelsen, at: “Bestemmelsen [reklamebekendtgo-
relsens § 21, red.] geelder bdde, ndr en patientforening har modtaget en gkonomisk fordel direkte fra en
leegemiddelvirksomhed, og ndr en patientforening har modtaget en gkonomisk fordel, der er leveret via en
tredjemand, fra en laegemiddelvirksomhed. En gkonomisk fordel, der i vasentlig grad er finansieret af en
leegemiddelvirksomhed, vil som udgangspunkt ogsd vaere omfattet af reklamebekendtggrelsens § 21,
selvom den umiddelbart gives af en tredjemand, hvis det md sta klart for patientforeningen, at virksomhe-
dens medvirken er en afggrende og ngdvendig forudsaetning for overdragelsen af den gkonomiske fordel til
foreningen.”

Skriftlig aftale om stgtte:

Ifglge Patientforeningskodekset er der krav om, at der indgas en skriftlig aftale, nar en leegemiddelvirk-
somhed yder finansiel stgtte, betydelig ikke-finansiel stgtte og/eller indirekte stgtte (bade finansiel og
ikke-finansiel stgtte) via tredjepart til en patientforening, samt konsulentydelser. Aftalen skal vere klar
og indeholde de nedenfor angivne punkter, i den udstraekning det er relevant, jf. Patientforeningskod-
eksets § 6:

1. Samarbejdsprojektets navn,

2. Navnet pd de parter, der har indgdet aftalen (leegemiddelvirksomheder, patientforeninger
mv. og evt. tredjepart),

3. Type af projekter,

4. Formdlet med aftalen,

5. Parternes rolle i projektet,

6. Tidsrammen for projektet,

7. Den pkonomiske stgattes stgrrelse, og hvad den skal bruges til, og

8. Omfang og indhold af ikke-finansiel stgtte.”

Det skal bemzerkes, at der ikke er krav til, hvordan en skriftlig aftale skal udformes, hvilket betyder, at
parterne selv bestemmer om aftalen skal udformes som et egentligt dokument eller "blot” en e-mail, fx
med bekrzeftelse af en mundtlig aftale eller lign.

Konsulentaftaler:

[ forhold til lzegemiddelvirksomheders konsulentaftaler med repraesentanter for patientforeninger an-
fores deti Patientforeningskodeksets § 8, stk. 2, at der pa forhand skal udarbejdes en skriftlig kontrakt,
som angiver ydelsen samt grundlaget for betalingen. Derudover skal kriterierne, der er nzevnt i Pa-
tientforeningskodeksets § 8, stk. 2, punkterne 2-10, i den udstrakning det er relevant, veere opfyldt:

"2. det legitime behov for ydelsen skal vaere klart identificeret og dokumenteret forud for
virksomhedens anmodning og aftalens indgdelse.
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3. virksomhedernes udvalgelse af konsulentydelser skal baseres pad kriterier, som er direkte
relaterede til virksomhedens identificerede behov. Den person, som i virksomheden er an-
svarlig for at udvzelge en konkret konsulentydelse, skal have den ngdvendige ekspertise til at
vurdere, om den/de szerlige ekspert(er) eller radgiver(e) fra den gnskede patientforeninger
mv. opfylder disse kriterier.

4. omfanget af ydelsen, og det engagerede antal reprasentanter md ikke veare stgrre end
hvad, der er ngdvendigt for at nd de fastlagte behov.

5. virksomheden skal registrere og gore hensigtsmaessig brug af ydelsen.

6. engagementet med patientforeninger mv. md ikke indeholde nogen form for forplig-
telse/tilskyndelse til at anbefale, ordinere, kabe, udlevere, slge eller administrere et be-
stemt leegemiddel.

7. den gkonomiske betaling for ydelsen skal vaere rimelig og ma ikke overskride, hvad der
kan anses som en fair markedsvaerdi af ydelsen. I den forbindelse gzelder, at aftaler om kon-
sulentydelser ikke md kunne anvendes som generel gkonomisk stgtte til patientforeningen
my.

8. betaling ma kun ydes i form af direkte betaling, og sdledes ikke ved modregning, overdra-
gelse af naturalier eller anden indirekte mdde.

9. virksomhederne opfordres til i de skriftlige kontrakter at indarbejde bestemmelser, som
forpligter patientforeninger mv. til dbent at erkleere, at de har leveret en betalt ydelse til
virksomheden, ndr de kommunikerer offentligt om et emne, der har relationer til konsulent-
ydelsen eller andre spgrgsmdl vedrarende virksomheden.

10. virksomhederne skal drligt offentliggere en liste over de patientforeninger my., som de
har betalt konsulentydelser til i overensstemmelse med § 7, jf. § 6.”

Der er fra ENLI’s side ikke yderligere krav til indholdet eller udformningen af den skriftlige kontrakt om
konsulentydelse fra patientforeningsrepraesentanten, hvilket betyder, at parterne selv bestemmer om
kontrakten skal udformes som et egentligt dokument eller "blot” en e-mail. Det afggrende er, at aftalen
opfylder Patientforeningskodeksets § 8, dvs. at aftalen skal veere skriftlig, angive ydelsen samt indeholde
oplysning om eventuel betaling. Punkterne i nr. 2-10, skal ses som rammen for aftalen, men indeholder
ikke forhold, der direkte skal beskrives i kontrakten.

Gaveforbud:

Det er ikke tilladt at udlevere, tilbyde eller love repraesentanter fra patientforeninger gaver eller gkono-
miske fordele, hverken i form af kontanter, likvider, personlige tjenester eller naturalier, jf. Patientfor-
eningskodeksets § 10.

Mgdested:

Det faglige arrangement skal afholdes pa et mgdested, der er passende i forhold til aktivitetens hoved-
formal, jf. Patientforeningskodeksets § 5, stk. 3. Dette betyder, at mgdestedet skal udggre en passende
ramme for det konkrete mgde. Fagfremmede steder, sdsom badfarter, museer mv., kan derfor ikke be-
nyttes, medmindre disse steder har separate, velegnede mgdefaciliteter. Derudover ma mgdestedet ikke
vaere kendt for sine underholdningsfaciliteter eller vaere ekstravagant eller luksurigst. Udgangspunktet
i ENLI’s regler er, at der er forbud mod at anvende 5-stjernede hoteller, gourmetrestauranter, slotte og
herregarde, golfhoteller, ski- og badehoteller (i seesonen), badfarter m.v. Det er i denne forbindelse ikke
afggrende, om deltagerne i det faglige arrangement rent faktisk far adgang til de pageaeldende fritids- og
underholdningsaktiviteter eller i gvrigt far luksurigs forplejning. Afggrende er, om det planlagte
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mgdested i almindeligt omdgmme er "kendt” for sine underholdningsfaciliteter, er ekstravagant og/el-
ler luksurigst.

Forplejning:

Laegemiddelvirksomheder ma tilbyde en repraesentant for en patientforening bespisning i forbindelse
med leegemiddelvirksomhedens arrangement, hvis veerdien af bespisning ikke overstiger et af fglgende
belgbslofter: 100 kr. for faglige mgder op til 2 timer, mens der for gvrig mgdeaktivitet gaelder: 450 kr.
for frokost, 850 kr. for middag eller 1.400 kr. for bespisning ved heldagsmgder/konferencer mv., jf. Pa-
tientforeningskodeksets § 5, stk. 7. Belgbslofterne skal ligeledes overholdes, nar en leegemiddelvirksom-
heds sponsorat til en patientforening gar til forplejning.

Underholdning:

Laegemiddelvirksomhederne ma ikke i forbindelse med arrangementer sponsere eller organisere nogen
form for underholdningsaktiviteter (fx sports-, kultur-, musik- eller fritidsaktiviteter), jf. Patientfor-
eningskodeksets § 5, stk. 5.

Offentligggrelse:

Laegemiddelvirksomheder er forpligtet til i forbindelse med finansiel stgtte, betydelig ikke-finansiel
stgtte og/eller indirekte stgtte (bade finansiel og ikke-finansiel stgtte) via tredjepart samt konsulentaf-
taler, at offentligggre en oversigt, som indeholder de i Patientforeningskodeksets § 6, naevnte oplysnin-
ger, pa deres hjemmeside for at forebygge forestillinger om uetiske eller lign. forbindelser mellem lze-
gemiddelindustrien og patientforeninger mv. Offentligggrelsen skal ske fra aftalens indgaelse, og skal
veere tilgeengelig pa hjemmesiden i mindst to ar herefter, og i mindst et halvt ar efter samarbejdsprojek-
tets afslutning, jf. Patientforeningskodeksets § 7, stk. 1. Samarbejdet skal ligeledes indberettes til ENLI i
slutningen af aret, jf. Patientforeningskodeksets § 7, stk. 3.

For yderligere information om samarbejde med patientforeninger henvises til Patientforeningskodek-
set og den tilhgrende vejledning.

Lobbykodekset
Formal:

Formdlet med Lobbykodekset er at hgjne branchens etiske profil og dermed styrke branchens image
ved:

» At synligggre over for omverdenen, at branchens lobbyaktiviteter foregdr pa en dben, arlig, redelig
og trovaerdig made

o At sikre at industriens dialog med det politiske/administrative niveau bygger pa uathaengighed

At ga foran med det gode eksempel - og ga forrest som en af de fgrste brancher, der indfgrer et
Lobbykodeks i Danmark

Det er hensigten med Lobbykodekset, at der skabes stgrre gennemskuelighed og transparens om reg-
lerne for leegemiddelvirksomhedernes kontakt med beslutningstagere i Danmark og i udlandet.
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Lobbykodekset angiver en raeekke minimumsstandarder, der skal overholdes ved laeegemiddelvirksom-
heders dialog med beslutningstagere. Lobbykodeksets regler finder ligeledes anvendelse pa Folkemg-
det.

Gaveforbud:

Af Lobbykodeksets § 15, fremgar, at “"Laegemiddelvirksomhederne eller deres repreesentanter md ikke pd
nogen mdde tilbyde eller give gaver mv. til beslutningstagere, der udggr en gkonomisk veerdi for modtage-
ren, og som ikke har et fagligt sigte: f.eks. md der ikke gives private gaver, billetter til sports-, kultur- eller
underholdningsarrangementer, rejser, ferieophold, ekstravagante restaurantbesgg el.lign.”

Konsulentydelse:

Ifglge § 14, i Lobbykodekset ma lzegemiddelvirksomhederne ikke aflgnne beslutningstagere, der udfg-
rer et hverv, som virksomheden har direkte interesse i at pavirke. Dette er dog undtagelsesvis tilladt i
de tilfeelde hvor:

a. en beslutningstager, der som hovederhverv er fastansat som lgnmodtager i en leegemiddelvirk-
somhed, og hvor aflgnningen udelukkende er relateret til dette hovederhverv. Hvis en virksom-
hed har ansat en beslutningstager, der som led i sit hovederhverv har som sit primeere op-
gave/ansvarsomrade at fgre dialog og forhandling med beslutningstagere pa leegemiddelvirk-
som-hedens vegne (eksempelvis ansatte med ansvar for public og external affairs), pahviler der
virksomheden et helt szerligt ansvar for at sikre:

1. Atforvaltningslovens regler og principper vedrgrende inhabilitet som minimum altid over-
holdes,

2. At personen ved dialog og forhandling med gvrige beslutningstagere altid og uden undta-
gelse er fuldt dben om sit anseaettelsesforhold, jf. §§ 6 og 7, sa der ikke opstar tvivl om inha-
bilitet.

b. en beslutningstager, der samtidig virker som sundhedsperson, og som udelukkende i sit virke
som sundhedsperson udfgrer faglige ydelser for lzegemiddelvirksomheden, jf. reklamebekendt-
garelsens § 24. Aflgnningen skal udelukkende ske i relation til sdidanne faglige ydelser og i gvrigt
sta i rimeligt forhold til ydelsen.

c. en beslutningstager, der leverer en konkret og afgreenset ydelse for leegemiddelvirksomheden,
der relaterer sig til undervisning, foredrag el.lign. Aflgnningen skal udelukkende ske i relation
til sddanne undervisnings/foredragsmaessige ydelser og i gvrigt sta i rimeligt forhold til ydelsen.

Aftale med beslutningstagere

Der er ikke i Lobbykodekset saerskilte regler om, hvorledes en eventuel aftale med en beslutningstager
skal udformes, eller hvilke punkter, der skal indga. Det er dog vigtigt at understrege, at en beslutnings-
tagers integritet aldrig ma kunne beklikkes.

Mgdested:

Det faglige arrangement skal afholdes pa et mgdested, der er passende i forhold til aktivitetens hoved-
formal. Dette betyder, at mgdestedet skal udggre en passende ramme for det konkrete mgde. Fagfrem-
mede steder, sdsom badfarter, museer mv., kan derfor ikke benyttes, medmindre disse steder har sepa-
rate, velegnede mgdefaciliteter. Derudover ma mgdestedet ikke veaere kendt for sine underholdningsfa-
ciliteter eller vaere ekstravagant eller luksurigst. Udgangspunktet i ENLI's regler er, at der er forbud mod
at anvende 5-stjernede hoteller, gourmetrestauranter, slotte og herregarde, golfhoteller, ski- og
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badehoteller (i seesonen), badfarter m.v. Det er i denne forbindelse ikke afggrende, om deltagerne i det
faglige arrangement rent faktisk far adgang til de pagaeldende fritids- og underholdningsaktiviteter eller
i gvrigt far luksurigs forplejning. Afggrende er, om det planlagte mgdested i almindeligt omdgmme er
"kendt” for sine underholdningsfaciliteter, er ekstravagant og/eller luksurigst, jf. Lobbykodeksets § 16.

Forplejning:

Laegemiddelvirksomheder ma gerne tilbyde beslutningstagere relevant bespisning i forbindelse med
virksomhedens arrangement. Hvis en leegemiddelvirksomhed helt eller delvist er med til at deekke ud-
gifter til forplejning, skal det sikres, at frokosten ikke overstiger 450 kr., og middagen ikke overstiger
850 kr. for arrangementer i Danmark. For faglige mgder op til 2 timer ma forplejningen ikke overstige
100 kr. Derudover geelder der et generelt belgbsloft for samlet forplejning ved heldagsmgder pa 1.400
kr. i Danmark. Priserne er inkl. moms og drikkevarer, jf. Lobbykodeksets § 16.

Dialog med beslutningstagere skal som udgangspunkt ikke anmeldes til ENLI.

For yderligere information om samarbejde med beslutningstagere henvises til Lobbykodekset og den
tilhgrende vejledning.

Reklamekodekset
Formal:

Formalet med Reklamekodekset er at fastleegge rammerne for det ngdvendige og fagligt forsvarlige
samarbejde mellem lazegemiddelindustrien og sundhedspersoner, sdledes at faglighed og etik er i hgjsze-
det, og pressionsmuligheder og afhaengighedsforhold parterne imellem er udelukket. Regelsaettet angi-
ver nogle minimumsstandarder, der skal overholdes, ud over geeldende lovgivning.

Arrangementer, der helt eller delvist er malrettet sundhedspersoner, skal overholde Reklamekodeksets
regler. Dette er ligeledes geeldende for leegemiddelvirksomhedernes arrangementer pa Folkemgdet.

Gaveforbud:

Det er ifglge Reklamekodeksets § 12, stk. 1, ikke tilladt at udlevere, tilbyde eller love sundhedspersoner

gaver eller gkonomiske fordele, hverken i form af kontanter, likvider, personlige tjenester eller natura-
lier, jf. dog §§ 13-15.

Dog ma virksomheder gerne afholde arrangementer, der helt eller delvist er malrettet sundhedsperso-
ner, hvis programmet opfylder faglighedskriteriet i Reklamekodeksets § 13, stk. 1 (samt overholder de
resterende bestemmelser i Reklamekodeksets § 13).

Hvis der deltager andre end sundhedspersoner i mgdet, skal Granskningsmandspanelet bemzerke, at
der ikke ma reklameres for receptpligtige leegemidler over for offentligheden, jf. le&egemiddellovens §
66, stk. 1, nr. 1.

Faglighedskriteriet:

Laegemiddelvirksomheder kan give eller tilbyde en sundhedsperson faglig information og uddannelse,
hvis det opfylder faglighedskriteriet. Faglighedskriteriet daekker over begrebet "faglig information og
uddannelse” og forstas efter fast praksis af ENLI siledes, at arrangementer skal have et specifikt
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sundhedsfagligt indhold og videreuddannelsesmaessigt sigte for sundhedspersoner, herunder ved fag-
lige indlaeg om sygdomme, sygdomsomrader, produkter og behandlingsmetoder.

Faglighedsbegrebet er blevet nuanceret af Ankenaevnet og forstas i dag i lyset af ENLI’s forskellige etiske
regelsaet i et stgrre perspektiv og inkluderer ogsa mere overordnede, herunder sundhedspolitiske og
sundhedsgkonomiske emner og omrader, der ikke direkte ggr eksempelvis laegen bedre i stand til at
behandle en patient, men som omtaler udviklingen inden for et sygdomsomrade, eller undersgger kva-
liteten af en given behandling, eller pa anden vis har et mere langsigtet behandlingsorienteret sigte.
Dette anser ENLI for fagligt i overensstemmelse med Reklamekodeksets § 13, stk. 1, sa lzenge fokus fort-
sat er pa behandling af et sygdomsomrade med det formal at sikre patienterne den bedste medicinske
behandling.

Omvendt accepterer ENLI som hovedregel ikke tilbud om eller stgtte til ikke-sundhedsrelaterede kur-
ser, som fx ogsa udbydes til andre faggrupper, sdsom gkonomistyring, organisationsudvikling, ledelse,
computerkurser, samarbejdskurser, planleegningsmgder, coaching, drift af praksis (fx revisorhjzelp), ko-
mik/underholdning, politiske indleeg, kommunikation, undervisning i at leere at undervise mv.

Arrangementer om fx sundhedsgkonomi tillades, hvis det vurderes, at fokus er pa konkrete behand-
lingsorienterede eller praeparatorienterede spgrgsmal og ikke alene en mere overordnet politisk drgf-
telse af emnet.

Ankenaevnet har igen i 2023 udvidet faglighedskravet til ogsa at deekke miljgmeessige konsekvenser af
brugen af lzegemidler, da “Fokus pd baeredygtighed og klimavenlige lgshinger ma forventes at blive en
ngdvendig og integreret del af sundhedspersoners dagligdag i takt med den stadigt voksende globale kli-
makrise [...]. Faglighedsbegrebet for sundhedspersoner md reflektere denne udvikling.”

Der henvises til vejledningen for Reklamekodeksets § 13, stk. 1 for neermere information om Kkriterier
for indleeg om klima/miljg og baeredygtighed.

Mgdested:

Det faglige arrangement skal afholdes pa et mgdested, der er passende i forhold til aktivitetens hoved-
formal, jf. Reklamekodeksets § 13, stk. 3. Dette betyder, at mgdestedet skal udggre en passende ramme
for det konkrete mgde. Fagfremmede steder, sdsom badfarter, museer mv., kan derfor ikke benyttes,
medmindre disse steder har separate, velegnede mgdefaciliteter. Derudover ma mgdestedet ikke vaere
kendt for sine underholdningsfaciliteter eller veere ekstravagant eller luksurigst. Udgangspunktet i EN-
LI's regler er, at der er forbud mod at anvende 5-stjernede hoteller, gourmetrestauranter, slotte og her-
regarde, golfhoteller, ski- og badehoteller (i seesonen), badfarter m.v., jf. Reklamekodeksets § 13, stk. 10.
Det er i denne forbindelse ikke afggrende, om deltagerne i det faglige arrangement rent faktisk far ad-
gang til de pagaeldende fritids- og underholdningsaktiviteter eller i gvrigt far luksurigs forplejning. Af-
ggrende er, om det planlagte mgdested i almindeligt omdgmme er "kendt” for sine underholdningsfaci-
liteter, er ekstravagant og/eller luksurigst.

Forplejning:

[ forbindelse med virksomhedens arrangement, ma sundhedspersoner gerne fa tilbudt forplejning, hvis
veerdien af bespisning ikke overstiger et af fglgende belgbslofter: 100 kr. for faglige mgder op til 2 timer,
mens der for gvrig mgdeaktivitet gaelder: 450 kr. for frokost, 850 kr. for middag eller 1.400 kr. for be-
spisning ved heldagsmgder/konferencer mv., jf. Reklamekodeksets § 13, stk. 8.
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Konsulentydelse:

En laegemiddelvirksomhed ma gerne indga en aftale med en sundhedsperson om en konsulentydelse, fx
som oplaegsholder/paneldeltager. Der skal indgas en skriftlig kontrakt eller aftale forud for pabegyndel-
sen af konsulentydelsen, jf. Reklamekodeksets § 15, stk. 1. Leegemiddelvirksomheden ma gerne aflgnne
sundhedspersonen, men aflgnning ma kun ydes i form af direkte betaling, og saledes ikke ved modreg-
ning, overdragelse af naturalier eller anden indirekte made, jf. Reklamekodeksets § 15, stk. 1, litra g).

Konkurrence/underholdning

En leegemiddelvirksomhed ma ikke aftholde konkurrencer for og udlodde praemier til sundhedspersoner
ved mgder, der er helt eller delvist rettet mod sundhedspersoner, jf. Reklamekodeksets § 12, stk. 2. Der-
udover ma en laeegemiddelvirksomhed ikke sponsere eller organisere underholdningsarrangementer,
som fx sports- eller fritidsarrangementer, jf. Reklamekodeksets § 13, stk. 9.

Anmeldelse:

Laegemiddelvirksomheder, der er tilsluttet ENLI, skal anmelde arrangementer, herunder sponsorater,
der helt eller delvist er rettet mod sundhedspersoner, jf. Reklamekodeksets § 21.

For yderligere information om samarbejde mellem sundhedspersoner og leegemiddelvirksomheder
henvises til Reklamekodekset og den tilhgrende vejledning.

4. Abne arrangementer

Arrangementer der er abne for alle, og hvor der ikke fra lsegemiddelvirksomhedens side er udsendt in-
vitation til arrangementet til hhv. sundhedspersoner, patientforeninger mv. eller beslutningstagere, be-
tegnes i denne guide som et "dbent arrangement”.

Hvis en leegemiddelvirksomhed har en scene pa Folkemgdet, der er abent for alle, og en sundhedsperson
tilfeeldigt kommer forbi scenen og vaelger at veere med i arrangementet som publikum, er det ENLI's
vurdering, at arrangementet ikke helt eller delvist retter sig mod sundhedspersoner, og arrangementet
falder dermed ikke under ENLI’s kompetence, herunder Reklamekodeksets regler, hvorfor arrangemen-
tets agenda ikke skal opfylde faglighedskravet eller anmeldes til ENLI. Et dbent arrangement vil som
udgangspunkt ikke vaere underlagt ENLI's kompetence, da arrangementet vil veere rettet mod den brede
offentlighed.

Samme vurdering anleegges safremt der kommer en repraesentant fra en patientforening eller en beslut-
ningstager forbi scenen og veelger at vaere med i arrangementet som publikum. Dette medfgrer dermed
ikke, at Patientforeningskodekset eller Lobbykodekset finder anvendelse.

Det skal dog bemzerkes, at hvis en leegemiddelvirksomhed falder i snak med en beslutningstager til et
abent arrangement, skal Lobbykodekset overholdes herunder, at laegemiddelvirksomhedsrepraesentan-
ten uopfordret skal oplyse navn og hvilken virksomhed repraesentanten arbejder for, saledes at beslut-
ningstageren har viden om, at vedkommende taler med en repraesentant fra en leegemiddelvirksomhed,
jf. Lobbykodeksets § 6.
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5. Lukkede arrangementer

Laegemiddelvirksomhedernes aktiviteter, der ikke er dbne for alle og hvor leegemiddelvirksomheden
udveelger deltagere ved invitation, betegnes i denne guide som et "lukket arrangement”.

Aktiviteter, der helt eller delvist er rettet mod sundhedspersoner, vil veere omfattet af Reklamekodek-
sets regler, da leegemiddelvirksomheden velger, at et sddant arrangement skal veare helt eller delvist
rettet mod sundhedspersoner.

Aktiviteter, der helt eller delvist er rettet mod beslutningstagere, vil veere omfattet af Lobbykodeksets
regler.

Aktiviteter, der helt eller delvist er rettet mod patientforeninger, vil veere omfattet af Patientforening-
skodeksets regler. Som udgangspunkt anses lukkede mgder pa Folkemgdet for at veere omfattet af kra-
vene om skriftlig aftale og offentligggrelse (jf. Patientforeningskodeksets §§ 6 og 7), da sddanne mgder
oftest repraesenterer en betydelig ikke-finansiel vardi for en patientforening.

For at lukkede mgder pa Folkemgdet anses som repraesenterende en ubetydelig ikke-finansiel veerdi, og
dermed ikke er omfattet af kravene om skriftlig aftale og offentligggrelse i Patientforeningskodekset,
forudsaetter det bl.a., at:

o derikke er aftalt/stillet krav om /udtrykt forventning om, at patientforeningen skal levere noget
aktivt fgr, under eller efter arrangementet

e arrangementet ikke i gvrigt indgdr som en integreret del af et samlet samarbejdsprojekt med
leegemiddelvirksomheden

o der ikke er betalt honorar til en ekstern oplaegsholder i forbindelse med arrangementet

o Jegemiddelvirksomheden ikke har betalt ydelser til et eksternt bureau/konsulent i forbindelse
med arrangementet

e lzegemiddelvirksomheden i forbindelse med arrangementet ikke udleverer sundhedsfagligt ma-
teriale, uddannelsesmateriale el.lign. til patientforeningen, som virksomheden har betalt for og
som udggr en vaesentlig veerdi

o lzegemiddelvirksomheden ikke aftholder udgifter til eksternt mgdested, som udggr en vaesentlig
veerdi, og/eller

o lzegemiddelvirksomheden ikke aftholder udgifter til bespisning, som udggr en vaesentlig vaerdi

6. Regionsaftaler

Lif (Laegemiddelindustriforeningen) har indgaet aftale med hver af de fem danske regioner vedrgrende
samarbejde mellem lzegemiddelindustrien og hospitalsansatte sundhedspersoner i de enkelte regioner.
Aftalerne omtales ofte som "regionsaftalerne”.

Regionsaftalerne finder alene anvendelse for samarbejde vedrgrende efteruddannelse og kompetence-
udvikling.

Lif oplyser, at regionsaftalerne som udgangspunkt ikke finder anvendelse pa leegemiddelvirksomheder-
nes arrangementer pa Folkemgdet, da debatter el.lign. pa Folkemgdet ikke anses som vaerende efterud-
dannelses- eller kompetenceudviklingsarrangementer. Safremt leegemiddelvirksomheder afholder
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efteruddannelses- eller kompetenceudviklingsarrangementer pa Folkemgdet, der er helt eller delvist
malrettet hospitalsansatte sundhedspersoner, vil regionsaftalerne finde anvendelse, herunder sarlige
krav til fremsendelse af invitationer til hospitalsledelsen/sygehusdirektionen. Yderligere information
om regionsaftaler kan findes pa ENLI’s hjemmeside.

7. Tilknytning

Som fglge af tilknytningsreglerne i dansk lovgivning skal lsegemiddelvirksomheder indberette oplysnin-
ger til Leegemiddelstyrelsen om laeger, tandlaeger, sygeplejersker, jordemgdre, apotekere og behandler-
farmaceuter, der er tilknyttet leegemiddelvirksomheden. De naevnte sundhedspersoner har pa tilsva-
rende vis en forudgdende anmeldelses- eller ansggningspligt til Leegemiddelstyrelsen for tilknytning til
leegemiddelvirksomheder. Til brug pa Folkemgdet har Leegemiddelstyrelsen udarbejdet vejledningen:
"Regler for tilknytning i forbindelse med deltagelse i paneldebatter”, der kan findes pa Leegemiddelstyrel-
sens hjemmeside.

Tilknytningsreglerne pa Folkemgdet gaelder nar:

o en laege, tandlaege, sygeplejerske, jordemoder, apoteker eller behandlerfarmaceut deltager i en
offentlig paneldebat arrangeret af en laegemiddelvirksomhed

o en laege, tandlaege, sygeplejerske, jordemoder, apoteker eller behandlerfarmaceut deltager i en
paneldebat uden offentlig adgang arrangeret af leegemiddelvirksomhed

e en laege, tandlaege, sygeplejerske, jordemoder, apoteker eller behandlerfarmaceut modtager et
personligt honorar fra en leegemiddelvirksomhed for deltagelse i en debat

Hvis der er tale om et offentligt arrangement,

- skal laegen/tandleegen/sygeplejersken/jordemoderen/apotekeren/behandlerfarmaceuten fgr
afholdelse af arrangementet anmelde samarbejdet til Leegemiddelstyrelsen som "paneldebattgr
med offentlig adgang”

- skal lsegen/tandleegen/sygeplejerskeren/jordemoderen/apotekeren/behandlerfarmaceuten
fgr atholdelse af arrangementet anmelde samarbejdet til Laegemiddelstyrelsen, hvis sundheds-
personen modtager et personligt honorar fra en laegemiddelvirksomhed for deltagelse i en of-
fentlig debat

- skal leegemiddelvirksomheden informere leegen/tandleegen/sygeplejersken/jordemoderen
apotekeren/behandlerfarmaceuten om den forudgdende anmeldelsespligt til Leegemiddelsty-
relsen

- skal lzegemiddelvirksomheden indberette tilknytningen til Leegemiddelstyrelsen - indberetnin-
gen skal foretages digitalt én gang om aret senest den 31. januar

Hvis der er tale om et lukket arrangement, som ikke er offentligt tilgeengeligt,

- skal laegen/tandlaegen/sygeplejersken/jordemoderen/apotekeren/behandlerfarmaceuten fgr
afholdelse af arrangementet ansgge om Lagemiddelstyrelsens tilladelse til at deltage som "pa-
neldebattgr uden offentlig adgang”
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- skal laegen/tandleegen/sygeplejersken/jordemoderen/apotekeren/behandlerfarmaceuten fgr
afholdelse af arrangementet ansgge om Lzaegemiddelstyrelsens tilladelse, hvis sundhedsperso-
nen modtager et personligt honorar fra en laegemiddelvirksomhed for deltagelse i en debat uden
offentlig debat

- tilknytningen kraever en forudgaende tilladelse fra Leegemiddelstyrelsen, hvilket betyder, at lze-
gen/tandlaegen/sygeplejersken/jordemoderen/apotekeren/behandlerfarmaceuten ikke ma
deltage i det lukkede arrangement, fgr en tilladelse er modtaget

- skal leegemiddelvirksomheden informere laegen/tandleegen/sygeplejersken/jordemode-
ren/apotekeren/behandlerfarmaceuten om den forudgdende ansggningspligt til Leegemiddel-
styrelsen og tilladelse fra Laegemiddelstyrelsen

- skal leegemiddelvirksomheden indberette tilknytningen til Leegemiddelstyrelsen - indberetnin-
gen skal foretages digitalt én gang om dret senest den 31. januar

Da efterlevelse af tilknytningsreglerne pases af Legemiddelstyrelsen gennem dennes offentligggrelse
af oplysningerne, er det besluttet af parterne bag ENLI, at ENLI ikke skal kontrollere eller sanktionere
leegemiddelvirksomhedernes overholdelse heraf. For spgrgsmal til tilknytningsreglerne henvises til
Laegemiddelstyrelsen: www.laegemiddelstyrelsen.dk eller pa e-mailadresse: tilknytning@dkma.dk.

ENLI har i forbindelse med udarbejdelsen af denne guide forespurgt Laegemiddelstyrelsen om de spe-
cifikke spgrgsmal i den fglgende Q&A vedrgrende tilknytning.

15


http://www.laegemiddelstyrelsen.dk/
mailto:tilknytning@dkma.dk

Version 4.0

8.Q&A’s

Juni 2025

Abne arrangementer

Sundhedspersoner

1. Via en tredjepart aftholder fem leegemiddelvirksomheder et debatarrangement pa Folkemgdet,
der er abent for alle, og hvor der inviteres tre sundhedspersoner som paneldeltagere. Paneldel-
tagerne modtager hver 5.000 kr. for deres deltagelse.

a.

Skal alle fem leegemiddelvirksomheder indga en kontrakt med paneldeltagerne (efter Re-
klamekodeksets § 15)?

Skal samarbejdet med sundhedspersonerne anmeldes til Laegemiddelstyrelsen? Hvis ja,
med hvilken virksomhed?

Skal samarbejdet godkendes af Leegemiddelstyrelsen inden arrangementet?

Det kan besluttes, at blot én af de fem virksomheder indgdr en skriftlig aftale med hver enkelt
sundhedsperson. Det kan ogsd besluttes, at tre forskellige legemiddelvirksomheder indgdr
en skriftlig aftale med hver “deres” sundhedsperson. Det kan ogsd vaere tredjeparten, der ind-
gdr en skriftlig aftale med sundhedspersonerne pd leegemiddelvirksomhedens vegne

Ja, hvis sundhedspersonerne enten er laeger, tandlaeger, sygeplejersker, jordemgdre apote-
kere eller behandlerfarmaceuter skal tilknytningen anmeldes til Leegemiddelstyrelsen. Hvis
betaling af honorar alene kommer fra én legemiddelvirksomhed, er det tilstraekkeligt, at det
blot er denne lzzgemiddelvirksomhed, der indberetter tilknytningen til de tre sundhedsperso-
ner til Laegemiddelstyrelsen. Tilsvarende skal denne lzegemiddelvirksomhed huske at infor-
mere sundhedspersonerne om den forudgdende anmeldelse til Laagemiddelstyrelsen. Infor-
mationspligten kan uddelegeres til tredjeparten, men det er fortsat laegemiddelvirksomhe-
dens ansvar at sikre, at informationspligten overholdes. Hvis honoraret kommer fra alle fem
leegemiddelvirksomheder, skal sundhedspersonerne anmelde tilknytning til alle fem virksom-
heder - og alle fem virksomheder skal informere sundhedspersonerne om anmeldelsespligten
og selv indberette tilknytningen til Laegemiddelstyrelsen - fx at hver sundhedsperson (lage,
tandlaege, sygeplejerske, jordemoder apoteker eller behandlerfarmaceut) indberetter at
have modtaget 1.000 kr. fra hver af de fem leegemiddelvirksomheder (5.000 kr.(honorar)/ 5
legemiddelvirksomheder)

Nej, tilknytningen kraever ikke forudgdende tilladelse af Leegemiddelstyrelsen inden arran-
gementet, men skal alene anmeldes.

2. Enlegemiddelvirksomhed afholder et abent arrangement pa Folkemgdet, hvor de vil invitere to
sundhedspersoner som paneldeltagere. Sundhedspersonerne modtager ikke honorar for deres
paneldeltagelse.

a.

a o

Skal virksomheden indga en kontrakt med paneldeltagerne efter Reklamekodeksets § 15,
eller er det frivilligt, om en skriftlig aftale indgas?

Skal konsulentaftalen anmeldes til ENLI?

Skal samarbejdet med sundhedspersonerne anmeldes til Laegemiddelstyrelsen?

Skal samarbejdet godkendes af Leegemiddelstyrelsen inden arrangementet afholdes?
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Bliver hele arrangementet omfattet af Reklamekodekset som fglge af, at to sundhedsper-
soner sidder i debatpanelet? Altsa skal fx agendaen dermed opfylde faglighedskriteriet i
Reklamekodeksets § 13, stk. 1?

Bliver arrangementet omfattet af Reklamekodekset, hvis en sundhedsperson (som publi-
kum, men uden szrskilt invitation) deltager i arrangementet?

Ja, virksomheden skal indgd en kontrakt med paneldeltagerne efter Reklamekodeksets § 15,
ogsd selvom paneldeltagerne ikke modtager honorar

Nej, konsulentaftaler skal ikke anmeldes til ENLI, jf. Reklamekodeksets § 21, stk. 2

Ja, hvis sundhedspersonerne enten er leger, tandlager, sygeplejersker, jordemgdre, apote-
kere eller behandlerfarmaceuter, skal de anmelde tilknytning til Leegemiddelstyrelsen som
"paneldebattgr med offentlig adgang”, da det er en laegemiddelvirksomhed, der arrangerer
og afholder arrangementet. Det betyder, at udover at de naevnte sundhedspersoner skal an-
melde tilknytningen til Leegemiddelstyrelsen, skal laegemiddelvirksomheden informere sund-
hedspersonerne om den forudgdende anmeldelse samt selv indberette tilknytningen til Lee-
gemiddelstyrelsen. Da der ikke betales honorar, skal sundhedspersonerne blot angive”0” DKK
i honorar i forbindelse med deres anmeldelse

Nej, tilknytningen kraever ikke forudgdende tilladelse af Leegemiddelstyrelsen inden arran-
gementet, men skal alene anmeldes

Nej, hele arrangementet bliver ikke omfattet af Reklamekodekset som falge af, at to sund-
hedspersoner sidder i debatpanelet

Nej, hele arrangementet bliver ikke omfattet af Reklamekodekset, hvis en sundhedsperson
(som publikum, men uden serskilt invitation) deltager i arrangementet

3. En leegemiddelvirksomhed afholder et dbent arrangement pa Folkemgdet. Der sendes ingen in-
vitationer, hvorfor arrangementet ikke falder ind under ENLI’'s kompetence. Virksomheden gn-
sker dog at informere om arrangementet, men er i tvivl om, hvorvidt en orienteringsskrivelse vil

medfgre, at arrangementet dermed falder ind under ENLI’s kompetence. Orienteringsskrivel-

sen/teaseren indeholder alene information om tid, sted og agenda, og der er ingen tilmeldings-

mulighed. Vil en orienteringsskrivelse om arrangementet pa nedenstadende platforme blive anset

som en invitation, der medfgrer, at arrangementet falder under ENLI's kompetence?

a0 o

Opslag pa X eller andre sociale medier

Annonce i Medicinsk Tidsskrifter

Opslag pa virksomhedens lukkede hjemmeside for sundhedspersoner
Laegemiddelvirksomhedens nyhedsbrev til sundhedspersoner

A:  Ad a-d: Nej, fremsendelse af en orienteringsskrivelse (uden tilmeldingsmulighed) om et dbent ar-
rangement pd Folkemgdet medforer ikke, at det dbne arrangement dermed falder ind under
ENLI’s kompetence, og dermed ENLI’s regelszt.
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4. Skal sundhedspersoner, der inviteres til at deltage som publikum i en leegemiddelvirksomheds
arrangement pa Folkemgdet, anmelde tilknytningen til Leegemiddelstyrelsen, og skal leegemid-

delvirksomhederne orientere sundhedspersonerne om denne indberetningspligt?

A:  Nej, sundhedspersoner, der alene deltagere som publikum, og ikke udfgrer en opgave - eller mod-
tager et personligt honorar, skal ikke anmelde deres deltagelse som publikum til Laegemiddelsty-
relsen. Det betyder dermed, at laegemiddelvirksomheden ikke skal informere eller indberette til-
knytning til den eller de sundhedspersoner, der deltager som publikum.

Patientforeninger

5. Enlegemiddelvirksomhed aftholder et arrangement pa Folkemgdet, der er abent for alle, og hvor
virksomheden har inviteret en repraesentant for en patientforening som paneldeltager. Hverken

patientforeningen eller repreesentanten modtager honorar for deltagelsen.

L

Skal virksomheden indga en skriftlig aftale med patientforeningen?

Skal samarbejdet offentligggres pa virksomhedens hjemmeside og indberettes til ENLI?
Bliver hele arrangementet omfattet af Patientforeningskodekset som fglge af, at en reprae-
sentant for en patientforening sidder i debatpanelet?

Bliver arrangementet omfattet af Patientkodekset, hvis en reprasentant for en patientfor-
ening (som publikum, men uden invitation) deltager i arrangementet?

Ja, ved leegemiddelvirksomheders konsulentaftaler med patientforeninger gzelder der i Pati-
entforeningskodeksets § 8, stk. 2, at der pad forhdnd skal udarbejdes en skriftlig aftale, som
angiver ydelsen samt oplyser belgb for evt. betaling af honorar. Derudover skal kriteri-
erne, der er naevnt i Patientforeningskodeksets § 8, stk. 2, punkterne 2-10, i den udstraekning
det er relevant, vaere opfyldte.

- Det er uden betydning, hvorvidt paneldeltagerne modtager honorar, da det afggrende er,
at arrangementet afholdes af legemiddelvirksomheden. ENLI falger analogt Leegemiddelsty-
relsens tilknytningsreglerne, der geelder for sundhedspersoners deltagelse i paneldebatter.
Ifplge Laegemiddelstyrelsen anses en sundhedspersons deltagelse i en paneldebat som led i et
dbent arrangement, afholdt af en leegemiddelvirksomhed, som en tilknytning, der er anmel-
delsespligtig - ogsd selvom der ikke ydes honorar.

Ja, samarbejdet er omfattet af Patientforeningskodekset uanset om virksomheden betaler
patientforeningen et honorar, jf. Patientforeningskodeksets § 2, stk. 5. Desuagtet at patient-
foreningen ikke modtaget honorar, er det ENLI’s vurdering, at patientforeningen fdr omtale
og gores synlig ved deltagelse i virksomhedens arrangement, hvorfor der er tale om en natu-
ralieydelse af ikke ubetydelig veerdi, givet af virksomheden til patientforeningen.

- Som naevnt ovenfor fplger ENLI analogt Leegemiddelstyrelsens tilknytningsregler, der geel-
der for sundhedspersoners deltagelse i paneldebatter, hvorefter en sundhedspersons delta-
gelse i en paneldebat uden honorar, i en laegemiddelvirksomheds dbne arrangement, anses
som en tilknytning, der er anmeldelsespligtig. Pd tilsvarende vis skal samarbejdet med
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repreaesentanter for patientforeninger offentliggeres i henhold til Patientforeningskodeks §
7, stk. 1 (virksomhedens hjemmeside) og stk. 3 (arlig indberetning til ENLI).

¢. Nej, hele arrangementet bliver ikke omfattet af Patientforeningskodekset, som fglge af, at en
repraesentant for en patientforening sidder i debatpanelet.

d. Nej, hele arrangementet bliver ikke omfattet af Patientforeningskodekset, hvis en reprasen-
tant for en patientforening (som publikum, og uden invitation) deltager i arrangementet.

6. Enlegemiddelvirksomhed afholder et arrangement, der er dbent for alle, men er delvis malrettet
patientforeninger. Virksomheden har saledes inviteret tre forskellige patientforeninger til at del-
tage som publikum i deres arrangement. Er det dbne arrangement omfattet af Patientforening-
skodekset?

A:  Ja, det dbne arrangement er omfattet af Patientforeningskodekset, da virksomheden aktivt har
inviteret patientforeninger til at deltage i deres arrangement, og dermed har besluttet, at arran-
gementet har relevans for de inviterede patientforeninger. Der er dermed en kontakt mellem en
legemiddelvirksomhed og en patientforening, jf. Patientforeningskodeksets § 2, stk. 5. Da pati-
entforeningen alene deltager som publikum anses arrangementet for at veere af ubetydelig ikke-
finansiel vaerdi, og deltagelsen vil derfor ikke vaere omfattet af kravene om skriftlighed og offent-
liggarelse (jf. Patientforeningskodeksets §§ 6-7).

7. En patientforening gnsker at atholde et arrangement pa Folkemgdet, der skal skabe opmaerk-
somhed om den sygdom foreningen arbejder for. Patientforeningen har i den forbindelse anmo-
det en lzegemiddelvirksomhed om gkonomisk stgtte pa 40.000 kr., der skal deekke leje af telt,
honorar til oplegsholder, banner, flyers og annoncering. Ma leegemiddelvirksomheden yde
stgtte? Hvis ja, skal der sa udarbejdes en skriftlig aftale med patientforeningen?

A:  Ja, legemiddelvirksomheden md gerne yde stgtte til patientforeningens awareness-arrangement,
da det er et sygdomsomrdde, som patientforeningen arbejder for. Laegemiddelvirksomheden skal
udarbejde en skriftlig aftale, der indeholder de angivne punkter, i den udstraekning det er rele-
vant, i Patientforeningskodeksets § 6.

Der erikke krav om, hvordan aftalerne skal udformes, hvilket betyder at fx en e-mail indeholdende
punkterne i Patientforeningskodeksets § 6 vil vaere i overensstemmelse med bestemmelsen.

Beslutningstagere

8. Enlegemiddelvirksomhed atholder et abent arrangement, hvor de vil invitere to politikere som
paneldeltager.
a. Erarrangement omfattet af Lobbykodekset som fglge af politikernes paneldeltagelse?
b. Skal leegemiddelvirksomheden indga en skriftlig aftale med politikerne?
c. Bliver arrangementet omfattet af Lobbykodekset, hvis en politiker tilfaeldigt deltager som
publikum i arrangementet?
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Ma virksomheden give to flasker vin til politikerne som tak for paneldeltagelse?
e. Ma virksomheden give et honorar til politikerne som tak for paneldeltagelse?

a. Nej, selve arrangement er ikke omfattet af Lobbykodekset, men legemiddelvirksomhedens
interageren med de to politikere er omfattet af Lobbykodekset

b. Nej, der er ikke krav i Lobbykodekset om, at legemiddelvirksomheden skal indgd en skriftlig
aftale med politikerne?

c. Nej, ndr der er tale om et dbent arrangement, der er for alle, og hvor beslutningstagere ikke
direkte er blevet inviteret, anser ENLI ikke arrangementet for omfattet af Lobbykodekset

d. Nej, legemiddelvirksomheden md ikke give to flasker vin til politikerne som tak for paneldel-
tagelse jf- Lobbykodeksets § 15

e. Ja, lzgemiddelvirksomheden ma betale et honorar til politikerne for deres paneldeltagelse,
under forudsatning af, at honoraret stdr i rimeligt forhold til ydelsen, jf. Lobbykodeksets §
14, litra c)

Blandet malgruppe

9.

10.

En lzegemiddelvirksomhed gnsker at atholde en quiz pa Folkemgdet, hvor deltagerne skal teste
deres viden inden for et sygdomsomrade. Deltagerne i quizzen bestdr af en repraesentant for
Dansk Sygeplejerdd (en sundhedsperson), en sundhedspolitisk ordfgrer (Folketingspolitiker) og
en repraesentant for en patientforening. Vinderen modtager en fagbog om sygdommen. Vil virk-
somheden kunne afholde den gnskede quiz?

Nej, lzgemiddelvirksomheden kan ikke afholde den gnskede quiz.

Som folge af, at deltagerne er hhv. en sundhedsperson (Dansk Sygeplejerdd), en beslutningstager
(sundhedspolitisk ordfarer) og en reprasentant for en patientforening, skal reglerne i hhv. Rekla-
mekodekset, Lobbykodekset og Patientforeningskodekset overholdes.

I Reklamekodekset er der et forbud mod afholdelse af konkurrencer for og uddele praemier til
sundhedspersoner, jf. Reklamekodeksets § 12, stk. 2.

Af Lobbykodeksets § 13 fremgdr et forbud mod bdde direkte og indirekte gkonomiske stgtte til en
politiker. Laegemiddelvirksomheden ma derfor ikke uddele praemien til beslutningstageren, hvis
konkurrencen vindes af denne, jf. ogsd ENLI’s afgarelse i sagen EN-2023-2964.

En virksomhed gnsker at holde et abent debatarrangement pa Folkemgdet. For at sikre en god
debat med aktiv deltagelse fra publikum, gnsker virksomheden at invitere fglgende deltagere til
arrangementet: formanden for et medicinsk selskab, tre sundhedspersoner, repraesentanter fra
to patientforeninger og fem politikere. Deltagerne er inviteret som publikum og ikke som panel-
deltagere. Falder arrangementet uden for ENLI’s kompetence, da arrangementet er abent for
alle?
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A:  Nej, selvom arrangementet er dbent for alle, falder arrangementet ind under ENLI’s kompetence,
som falge af virksomhedens aktive udsendelse af invitationer:

Arrangementet skal overholde Reklamekodeksets regler, da virksomheden har inviteret sund-
hedspersoner (formand for et medicinsk selskab og tre sundhedspersoner)

Arrangementet skal overholde Patientforeningskodeksets regler, da virksomheden har invi-
teret patientforeninger/repraesentanter for patientforeninger

Arrangementet skal overholde Lobbykodeksets regler, da virksomheden har inviteret beslut-
ningstagere (fem politikere)

Arrangementet skal dermed overholde bdde Reklame-, Patientforenings- og Lobbykodeksets reg-
ler, herunder at programmet for arrangementet skal overholde faglighedskriteriet i Reklameko-
deksets § 13, stk. 1.

Lukkede arrangementer

11. Enleegemiddelvirksomhed gnsker at holde fem forskellige rundbordsmgder med forskellige del-
tagere. Der er tale om lukkede arrangementer, da alle deltagere er inviteret af virksomheden. Er
nedenstdende mgder underlagt ENLI’s kompetence?

a.
b.

Til fgrste rundbordsmgde er der alene inviteret sundhedspersoner

Til andet rundbordsmgde er der alene inviteret repraesentanter for forskellige patientfor-
eninger

Til tredje rundbordsmgde er der alene inviteret politikere

Til fjerde rundbordsmgde er der inviteret humaniteere organisationer, og en repreesentant
for en teenketank

Til femte rundbordsmgde er der inviteret sundhedspersoner, reprasentanter for forskel-
lige patientforeninger, politikere og humanitzere organisationer

A:  Ja, alle fem mgder er som udgangspunkt underlagt ENLI’s kompetence.

a.

Da mgdet (helt eller delvist) er mdlrettet sundhedspersoner (ved invitation) skal mgdet over-
holde Reklamekodeksets regler.

Mgdet skal overholde Patientforeningskodekset, da reprasentanter for patientforeninger er
inviteret. Se punkt 5 vedr. lukkede arrangementer for yderligere information.

Da politikere er inviteret til mgdet, skal Lobbykodeksets regler overholdes.

Hvorvidt det fjerde rundbordsmgde er underlagt ENLI’s kompetence afhaenger af, om én af
de humanitaere organisationer kan anses som "gvrige organisationer” i Patientforeningskod-
ekset. Hvis én af organisationerne arbejder for en specifik sygdom, patientgruppe eller en
organisation, arbejder for forbrugerinteresser, som har et sundhedspolitisk fokus, skal mgdet
overholde Patientforeningskodeksets regler. Hvis dette ikke er tilfzeldet, er mgdet ikke under-
lagt ENLI’s regler.

Det femte mgde skal overholde reglerne i hhv. Reklamekodekset, Lobbykodekset og Patient-
foreningskodekset.
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Deltager er bade sundhedsperson og beslutningstager - hvilket kodeks?

12. En leegemiddelvirksomhed gnsker at invitere nedenstdende deltager (a.-f.) til et debatarrange-
ment. Den inviterede er uddannet leege, men inviteres ikke i egenskab af at veere sundhedsper-
son, men derimod som fglge af vedkommendes stilling. Er arrangement omfattet af Reklameko-
deksets regler, hvis deltageren er sundhedsperson, men inviteres som fglge af, at:

a. Deltageren er direktgr pa et dansk hospital?
b. Deltageren er politiker?
c. Deltageren er formand for et medicinsk selskab?
d. Deltageren er repraesentant for Leegeforeningen?
e. Deltageren er professor ved Kgbenhavns Universitet?
A:  Hvis sundhedspersoner, der inviteres i kraft af deres stilling/funktion pd overordnet ledelsesni-

veau, ikke har med patientbehandling at gore (fx en virksomhedsleder), eller hvis der er tale om
egentlige beslutningstagere, vil arrangementet ikke blive omfattet af Reklamekodeksets regler.

a.

Nar en direktgr pd et dansk sygehus inviteres til et debatarrangement, falder arrangementet
uden for Reklamekodeksets omrdde, hvis sundhedspersonen inviteres i kraft af sin stil-
ling/funktion pd overordnet ledelsesniveau, og ikke har med patientbehandling at gare

Ndr en politiker, der samtidig er sundhedsperson, inviteres til et debatarrangement falder
arrangementet uden for Reklamekodeksets omrdde, hvis sundhedspersonen inviteres i kraft
af sit politiske virke. Arrangementet skal overholde Lobbykodeksets regler

Nar formanden for et medicinsk selskab inviteres til et debatarrangement, skal Reklameko-
deksets regler overholdes, da et medicinsk selskab anses som en sammenslutning af individu-
elle sundhedspersoner

Ndr en repreesentant for Lageforeningen inviteres til et debatarrangement skal Reklameko-
deksets regler overholdes, da laegeforeningen anses som en sammenslutning af individuelle
sundhedspersoner, pd samme vis som et medicinsk selskab

Nar en professor ved Kgbenhavns Universitet inviteres til et debatarrangement, skal Rekla-
mekodeksets regler overholdes, da vedkommende er en sundhedsperson.
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