(-e’risk neavn

for leegemiddelindustrien

AbbVie A/S
Titangade 11
2200 Kgbenhavn N

Danmark

Att: -
Sendt pr. e-mail til: _

Kgbenhavn, den 16. marts 2026

AFG@RELSE

Vedr.: Ad-2026-0604, Diagnostic Nerve Block Meeting

Baggrund:

Granskningsmandspanelet udtog sponsorat til Diagnostic Nerve Block Meeting, anmeldt af AbbVie A/S
[AbbVie] tirsdag den 17. februar 2026, til kontrol.

Granskningsmandspanelet vurderede pa det foreliggende grundlag, at ovennaevnte sponsorat
umiddelbart stred mod ENLI’s regelgrundlag, jf. Leegemiddelindustriens kodeks vedrgrende reklame mv.
for leegemidler rettet mod sundhedspersoner (Reklamekodekset). Sagen blev derfor sendt i hgring den 2.
marts 2026.

AbbVie har den 6. marts 2026 svaret i sagen.
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Granskningsmandspanelets vurdering:

Efter gennemfgrt hgring, har Granskningsmandspanelet genvurderet sagen og fundet, at fglgende regel er
overtradt:

e Reklamekodeksets § 13, stk. 7, jf. § 13, stk. 10

Granskningsmandspanelet skal bemaerke, at der med denne afggrelse er foretaget en vurdering af:

e Repraesentation-overnatningssted, jf. Reklamekodeksets § 13, stk. 7, jf. § 13, stk. 10

Regelgrundlag

Det fremgar af Reklamekodeksets § 13, stk. 7, at:

“Alle former for repraesentation, der ydes til sundhedspersoner, skal holdes pa et rimeligt
niveau og veere ngje begraenset til hovedformdlet med den reklamemaessige eller faglige
aktivitet.”

Af Vejledningen til Reklamekodeksets § 13, stk. 7 fremgar, at:
”I relation til valg af overnatningssted finder de generelle bemaerkninger i Ankenzevnets
meddelelse af 21. september 2011 vedrgrende valg af mgdested for faglige arrangementer
(se under stk. 10) tilsvarende anvendelse, jf. AN-2012-2202. [Min fremhaevning]

Det fremgar af Reklamekodeksets § 13, stk. 10, at:

“Laegemiddelvirksomhederne skal undgd at benytte mgdesteder, som er kendte for deres
underholdningsfaciliteter, er ekstravagante og/eller luksurigse.”
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Af Vejledningen til Reklamekodeksets § 13, stk. 10 fremgar, at:

“I forhold til ovennaevnte forhold vedr. klassificering, kan man bruge bookingsites som
Trivago.com, Booking.com og pd VisitDenmark’s hjemmeside som bidrag i den samlede
vurdering af, hvorledes mgdestedet fremstdr i almindeligt omdgmme. Det er fortsat den
samlede vurdering af mgdestedets omdgmme, der er afggrende og ikke klassificeringen alene.
Det er sdledes ogsd den samlede vurdering af mgdestedets omd@mme, der er afgarende for
hoteller, der har valgt at std uden for klassificeringen og derved betegner sig som “non-
rated”/”non-classified” hoteller. Det anbefales at foretage en bred s@gning pad internettet pG
det pdtaenkte madested og sdledes se, hvorledes dette er beskrevet og fremstar i almindeligt
omdgmme.

Ankenaevnet har i AN-2024-3299 preeciseret, at “Hvis kvalitetssggningen vedrgrende et konkret
hotel giver et uklart resultat, f.eks. en vurdering som 5-stjernet efter den traditionelle
stjerneklassifikation og en lavere rating ifslge brugervurderinger, forer den restriktive
fortolkning af Reklamekodeks § 13, stk. 10 til, at Laegemiddelvirksomheden ma afsta fra at
benytte hotellet. Det samme gaelder enhver anden rimeligt begrundet tvivl, om hvorvidt et hotel
i “almindeligt omdgmme” opfattes som luksurigst eller ekstravagant.”

” ENLI laegger i sine vurderinger fortsat vaegt pd uvildige kvalitetsbedgmmelser og anden
lignende offentligt tilgeengelige oplysninger, sésom anmeldelser i diverse aviser, tidsskrifter og
andre offentligt tilgeengelige kommunikationsfora, og sdledes som udgangspunkt ikke pd
mgdestedernes egen markedsfgring. Der laegges ikke afgdrende vaegt pd subjektive
vurderinger, selvom disse er offentlige tilgengelige, eksempelvis hjemmesider som
TripAdvisor.com. ENLI vurderer, at denne bestemmelse forpligter laegemiddelvirksomheder,
ogsd selvom de ikke selv er arranggr eller medarranggr, men blot sponsor af det faglige
arrangement, jf. ogsa vejledningen ad stk. 1. Sdledes ma en laegemiddelvirksomhed ikke yde
stgtte til et fagligt arrangement, der anvender et mgdested i strid med denne bestemmelse.

Ankenaevnet har i AN-2012-2202 samt AN-2012-2203 i forbindelse med vurdering af hoteller til
brug for overnatning udtalt, at hvorvidt et hotels standard fremtraeder som ekstravagant
og/eller luksurigs vil bero pd en samlet vurdering af, hvordan hotellet i alt overvejende grad
fremtreeder i de offentlige tilgaengelige oplysninger, og derved hvorvidt det i almindeligt
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omdgmme ma anses for luksurigst, jf. ovenfor ad stk. 7. Samme betragtning finder
Granskningsmandspanelet anvendelig for vurderingen efter stk. 10.” [Mine fremhavninger]

”Ved vurdering af mgdesteder i udlandet vil ENLI benytte samme standarder og kriterier som
beskrevet ovenfor, men dog tage hensyn til yderligere kriterier sésom sikkerhed og lign.

Ved wvurderingen af almindeligt omdsmme, jf. ovenfor, er klassificeringen af
konferencefaciliteterne for et mgdested som udgangspunkt ikke relevant, idet dette gar pd de
mgdetekniske forhold for stedet.

Sammenfattende falger det sdledes, at § 13, stk. 10, fortolkes restriktivt, og at der som
udgangspunkt ikke kan benyttes 5-stjernede hoteller mv (jf. Ankenaevnets udtalelse ovenfor).
Helt undtagelsesvist kan mgdesteder, der som udgangspunkt er i strid med ENLI’s regler,
benyttes, hvis der foreligger konkrete omstaendigheder, der kan godtggre brugen i konkrete
tilfaelde — eks eksempelvis logistiske forhold/szerlige m@gdefaciliteter, ingen andre alternative
mgdesteder, sikkerhedsmaessige hensyn o.l. | den forbindelse er det vigtigt altid, i forbindelse
med anmeldelse til ENLI, at indsende dokumentation for, hvorfor virksomheden/arrangaren
har valgt det pdgaeldende mgadested.” [Min fremhavning]

AbbVies bemaerkninger

AbbVie har i deres hgringssvar af 6. marts 2026 fremfgrt fglgende:

“Mgdestedet for 'Diagnostic Nerve Block Meeting' er Sunnas Hospitalet i Oslo, som angivet i
anmeldelsen dateret 17-02-2026.

Grand Hotel Oslo by Scandic blev udelukkende valgt pa baggrund af de gode
transportmuligheder til Sunnas Hospitalet og anvendes kun til overnatning.

Vi vil understrege, at vi kun er i planlaegningsfasen af arrangementet, og der endnu ikke er
booket eller besluttet et overnatningssted. Vi vil derfor omgdende finde et passende alternativt
overnatningssted.”
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Granskningsmandspanelets bemaerkninger

Det fplger af Reklamekodeksets § 13, stk. 7, at alle former for repraesentation, der ydes til
sundhedspersoner, skal have et rimeligt niveau og veere ngje begraenset til hovedformalet med mgdet.

| relation til bl.a. overnatning og mg@dested anvendes Ankenzvnets generelle bemaerkninger fra 21.
september 2011 om rimeligt niveau, jf. vejledningen til Reklamekodekset til begge bestemmelser.
Ankenavnet udtaler bl.a. at:

“Mgdestedet, herunder bl.a. dets almindelige omdgmme, indretning og beliggenhed, ma ikke i sig selv
veere en faktor, der i vaesentligt omfang positivt vil kunne pdvirke deltagernes beslutning om deltagelse i
det faglige arrangement. Der ma derfor udvises betydeliq forsigtighed ved valg af m@dested, sG der ikke

kan rejses berettiget tvivl om, at mgdestedet er underordnet det faglige formdl. Som udgangspunkt vil det
ikke veere i overensstemmelse med reklamekodeks § 13, stk. 9 [i dag: § 13, stk. 10] at afholde faglige
arrangementer pd eksempelvis 5-stjernede hoteller, gourmetrestauranter (forstaet som restauranter, der

er tildelt en eller flere stjerner i Michelin-guiden eller tilsvarende anerkendelse i sammenlignelige uvildige
kvalitetsbedemmelser), slotte og herregdrde, golfhoteller, ski- og badehoteller (i seesonen), badfarter mv.
Det er i denne forbindelse ikke afgarende, om deltagerne i det faglige arrangement rent faktisk far adgang
til de pageeldende fritids- og underholdningsaktiviteter eller i gvrigt far luksurigs forplejning. Afggrende
er, om det planlagte mgdested i almindeligt omdgmme er “kendt” for sine underholdningsfaciliteter, er
ekstravagant og/eller luksurigs, jf. Reklamekodeks § 13, stk. 9 [i dag: § 13, stk. 10]. ”[understreget her]

Det fglger endvidere af Vejledningen til Reklamekodeksets § 13, stk. 10, at der ved vurderingen af, om et
konkret mgdested opfylder kravene til “rimeligt niveau” og “almindelig standard” ma foretages en samlet
vurdering af en raekke relevante forhold i relation det pdgaeldende mgdested, herunder navnlig

e pris

e beliggenhed (bl.a. i forhold til parkering og adgangsveje),
e faciliteter,

e klassificering, og

e alternative m@desteder til radighed i lokalomradet

Det fglger saledes af vejledningen til Reklamekodekset § 13, stk. 10, herunder af Ankenavnets udtalelse, at §
13, stk. 10 fortolkes restriktivt, og at der som udgangspunkt ikke kan benyttes 5-stjernede hoteller, medmindre
der foreligger omstaendigheder, der kan godtggre brugen i konkrete tilfalde.
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Ankenavnet har i AN-2012-2202 samt AN-2012-2203 i forbindelse med vurdering af hoteller til brug for
overnatning udtalt, at hvorvidt et hotels standard fremtreeder som ekstravagant og/eller luksurigs vil bero pa
en samlet vurdering af, hvordan hotellet i alt overvejende grad fremtraeder i de offentlige tilgeengelige
oplysninger, og derved hvorvidt det i almindeligt omdgmme ma anses for luksurigst, jf. ovenfor ad stk. 7.
Samme betragtning finder Granskningsmandspanelet anvendelig for vurderingen efter stk. 10.

Af vejledningen til Reklamekodeksets § 13, stk. 10 fremgar, at det anbefales, at man bruger bookingsites som
Trivago.com, Booking.com og VisitDenmarks hjemmeside for at efterse hotellets stjerneklassifikation, og
som bidrag i den samlede vurdering af, hvorledes mgdestedet fremstar i almindeligt omdgmme.

Ankenaevnet har i AN-2024-3299 preeciseret, at ”Hvis kvalitetssggningen vedrgrende et konkret hotel giver et
uklart resultat, f.eks. en vurdering som 5-stjernet efter den traditionelle stjerneklassifikation og en lavere
rating ifglge brugervurderinger, farer den restriktive fortolkning af Reklamekodeks § 13, stk. 10 til, at
Laegemiddelvirksomheden ma afsta fra at benytte hotellet. Det samme gaelder enhver anden rimeligt
begrundet tvivl, om hvorvidt et hotel i “almindeligt omd@gmme” opfattes som luksurigst eller ekstravagant.”

Det fremgar af de anmeldte oplysninger, at AbbVie vil indlogere de deltagende sundhedspersoner pa Grand
Hotel Oslo by Scandic/ Grand Hotel Oslo, beliggende Karl Johans gate 31, 0159 Oslo, Norge.

Af Booking.com samt Trivago.com fremgar, at Grand Hotel Oslo by Scandic er et 5-stjernet hotel.

Det er Granskningsmandspanelets vurdering, at der skal foreligge szerlige konkrete omstaendigheder, der
specifikt kan begrunde valget af Grand Hotel Oslo by Scandic/ Grand Hotel Oslo, der som udgangspunkt
anses for luksurigst i kraft af sine fem stjerner.

AbbVie har i deres hgringssvar anfgrt, at valget af overnatningssted udelukkende er truffet pa baggrund af de
gode transportmuligheder til Sunnas Hospitalet, og at stedet alene skal anvendes til overnatning, ligesom det
anfgres, at arrangementet fortsat befinder sig i planleegningsfasen, og at der endnu ikke er foretaget nogen
booking eller truffet en endelig beslutning om overnatningssted, og at AbbVie vil finde et passende alternativt
overnatningssted.

Det fglger af ENLI’s sagsbehandlingsregler, at det er den anmeldte dokumentation, der efterprgves. Det
vil saledes vaere de faktiske forhold pa tidspunktet for anmeldelsen, der er udgangspunkt for vurderingen
af, om regelszettet er overholdt. Ved en anmeldelse har virksomheden selv vurderet, at det foreliggende
sponsorat er i overensstemmelse med reglerne pa omradet. En virksomhed kan saledes ikke forlade sig
pa, at en anmeldelse udtages til kontrol for derved at have lejlighed til at genoverveje, hvorvidt det
anmeldte sponsorat er i overensstemmelse med reglerne pa omradet. Ligeledes kan en
leegemiddelvirksomhed ikke undervejs i sagsbehandlingen aendre pa et anmeldt materiale og derved
bringe det i overensstemmelse med regelszettet for derved at undga en sanktion. Ankenaevnet har
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bekraeftet denne forstdelse med afggrelse i AN-2018-0650 dog med den bemaerkning, at
“leegemiddelvirksomheder skal have adgang til at rette tastefejl i anmeldelser til ENLI i Igbet af den
arbejdsdag, hvor anmeldelsen foretages uden at ifalde sanktioner. Adgangen til at rette tastefejl pa
anmeldelsesdagen skal gaelde uden krav om dokumentation for tastefejlen.”

Det er Granskningsmandspanelets vurdering, at AbbVie ikke med de indsendte oplysninger har anfgrt
sadanne specifikke logistiske forhold eller gvrige omstandigheder, der kan begrunde valget af Grand
Hotel Oslo by Scandic.

Granskningsmandspanelet finder pa denne baggrund, at AbbVies sponsorat ikke er i overensstemmelse
med Reklamekodeksets § 13, stk. 7, jf. § 13, stk. 10, da sponsoratet ikke overholder reglerne om, at der
som udgangspunkt ikke kan benyttes 5-stjernede hoteller som overnatningssteder.

Afggrelse:

AbbVie A/S findes saledes at have overtradt Reklamekodeksets § 13, stk. 7, jf. § 13, stk. 10 og palaegges
som fg@lge heraf sanktioner. Granskningsmandspanelet skal bemaerke, at naerveerende vurdering ikke er
ensbetydende med en vurdering af alle individuelle forhold i den fremsendte aktivitet.

Sanktion:

e Paleeg om at aflyse/aendre arrangementet, sa det er i overensstemmelse med reglerne pa
omradet, jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 1, stk. 1.

e Bgde pa 75.000 kr. (+ moms) for overtreedelse af Reklamekodeksets § 13, stk. 10
(mpdested/overnatningssted), jf. Sanktions- og gebyrregulativ for ENLI § 5, litra c.

Faktura fremsendes.
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Ankevejledning:
Afggrelsen kan ankes til Ankenaevnet, jf. Sagsbehandlingsregler for ENLI § 11, stk. 1.

Anke skal ske senest 21 arbejdsdage og sker online pa anmeldersitet via www.enli.dk. Fristen regnes fra

den dag, afggrelse treeffes, og den pageeldende dag teeller som 1. dag. Weekend- og helligdage medregnes
ikke.

Anken skal indeholde en redeggrelse for de synspunkter og oplysninger, som anken stgttes pa.

Der palaegges et gebyr pa 6.000 kr., for at anke en afggrelse truffet af Granskningsmandspanelet, jf.
Sanktions- og gebyrregulativets § 7, stk. 8.

En anke har som udgangspunkt ikke opssettende virkning.

Kopi af den endelige afggrelse vil blive fremsendt til Leegemiddelstyrelsen til orientering.

Med venlig hilsen

Nuzaht Yasmin Ahmad

Juridisk granskningsmand
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